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ABSTRAK 

 

Periklanan televisi diakui sebagai media iklan paling berpengaruh dan menjangkau 

spektrum konsumen. Dari perspektif pembangunan merek, iklan televisi mempunyai dua 

kekuatan yang sangat penting yaitu pertama dapat menjadi saran efektif yang 

menunjukan secara langsung atribut-atribut produk dan menjelaskan secara persuasif, 

manfaat-manfaat produk yang berhubungan dengan konsumen. Kedua iklan televisi dapat 

menjadi sarana yang mendorong secara daramatis memotret pengguna dan gambaran 

penggunaan, kepribadian merek dan hal-hal yang tak berwujud lainnya dari merek 

tersebut. Jadi jika periklanan dibuat secara menarik, kreatif dan dapat menyampaikan 

pesan kepada konsumen maka itu bisa membantu meningkatkan citra merek sebuah 

produk, serta membuat posisi merek menjadi Top of Mind di benak konsumen. 

 

Dalam penelitian ini, menggunakan jenis penelitian Causal explanatory. Teknik  

pengambilan sampel dalam penelitian ini dengan non probability sampling dengan 

prosedur purposive sampling. Dengan mengambil sampel 200 responden. Responden 

tersebut merupakan responden yang pernah menggunakan TSMDK Teh Pucuk Harum. 

Data-data yang ada dalam Tugas Akhir ini diperoleh dan diolah menggunakan SPSS 

yaitu uji normalitas, uji validitas, uji reliabilitas, uji hipotesis. 

 

Hasil penelitian yang dilakukan menunjukkan bahwa periklanan televisis pada TSMDK  

Teh Pucuk Harum dalam peranannya mempengaruhi Citra Merek memiliki pengaruh 

sebesar 56,1%. 

 

Hal ini merupakan pengaruh periklanan televisi terhadap citra merek berada pada tingkat 

yang cukup rendah. Perusahaan harus lebih aktif untuk menampilkan periklanan televisi 

yang lebih kreatif untuk meningkatkan pengaruh citra merek dari TSMDK Teh Pucuk 

Harum. 

 

Kata kunci : Periklanan Televisi, Citra Merek 
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ABSTRACT 

 

Television advertising is recognized as the most influential advertising medium and reach 

the consumer spectrum. From the perspective of brand development, television 

advertising has two very important force that can first be effective advice that shows the 

direct product attributes and explain persuasively, the benefits associated with consumer 

products. Second television advertisement can be a means of encouraging it daramatis 

photographing the user and usage overview, brand personality and the things that other 

intangible of the brand. So if advertising is made in an interesting, creative and able to 

convey the message to consumers that it can help improve the brand image of a product, 

as well as create brand positioning into the Top of Mind in the minds of consumers. 

 

In this study, using this type of research Causal explanatory. The sampling technique in 

this study with a non-probability sampling and purposive sampling procedure. By taking 

a sample of 200 respondents. The respondents are respondents who had used TSMDK 

Teh Pucuk Harum. 

 

The data contained in this Final Project is obtained and processed using SPSS  normality 

test, validity, reliability, hypothesis testing. 

 

Results of research conducted shows that advertising televisis on TSMDK Teh Pucuk 

Harum in the role of affect brand image has the effect of 56.1% 

 

This is the influence of television advertising on brand image is at a fairly low level. 

Companies must be enabled to display a more creative television advertising to increase 

the influence of the brand image of TSMDK Teh Pucuk Harum. 
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