
Abstraksi 

 

Perpustakaan akademik di universitas sangat diperlukan untuk riset, pengajaran, dan 

pembelajaran. Secara fisik, perpustakaan kampus biasanya terletak di tengah kampus 

dan dianggap sebagai “jantung perguruan tinggi”. Pendapat ini tidaklah berlebihan 

karena dengan melihat pada kenyataan bahwa sesungguhnya perpustakaan kampus 

memiliki peranan yang sangat penting bagi kemajuan sebuah perguruan tinggi 

maupun mahasiswanya. Namun dewasa, respon mahasiswa dalam memaksimalkan 

peran perpustakaan kampus masih sangat kecil. Oleh karena itu, dalam penelitian ini 

peneliti merasa tertarik untuk mengungkapkan gaya hidup belajar dan membaca 

mahasiswa dalam mengunjungi perpustakaan kampus. Dalam penelitian ini, peneliti 

mengelompokan mahasiswa ke dalam 4 (empat) cluster dominan yang menjadi gaya 

hidup belajar dan membaca mahasiswa. Pertama, kelompok yang 

memiliki/mengutamakan kemampuan menggunakan komputer dan internet. Kedua, 

yaitu kelompok yang aktif menggunakan perpustakaan. Ketiga yaitu kelompok yang 

memiliki keinginan untuk terus belajar. Dan keempat, kelompok yang memiliki sikap 

dan kebiasaan membaca yang baik. 

 

Kata kunci: perpustakaan kampus, gaya hidup (kemampuan menggunakan komputer 

dan internet, keaktifan menggunakan perpustakaan, keinginan untuk terus belajar, 

sikap dan kebiasaan membaca yang baik, persepsi mengenai informasi yang 

berlebihan, serta perilaku aktif dalam mendapatkan informasi). 
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