ABSTRACT

Increasing competition in similar industries will affect the viability of a
product. To face the competition, a good marketing strategy is needed in order to
attract consumers to buy. This is done by the producer Luwak White Koffie in order
to compete in a competitive market. In this research, researchers tried to analyze the
effect of promotion through advertising media to increase brand awareness, which is
to stimulate consumer recall of the product Luwak White Koffie.

This research used a survey of 100 respondents of students Maranatha
Christian University. Data processing was performed by using multiple regression
analysis is used to measure the influence of more than one independent variable on
the dependent variable and the analysis is done when the number of variables
independent at least two. This analysis is used to determine the level of brand
awareness relation to consumers to buy.

From this research of it can be concluded that the hypothesis (Ha) is
accepted, that there is an influence brand recognition and brand recall of buying
interest. Researcher suggests that Luwak White Koffie needs more effort of
promotion in order to increase brand recognition and brand recall, so that the Top
of Mind position can be achieved.
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ABSTRAK

Semakin ketatnya persaingan dalam industri sejenis akan mempengaruhi
kelangsungan hidup dari suatu produk. Untuk menghadapi persaingan tersebut,
diperlukan strategi pemasaran yang baik sehingga dapat menarik minat beli
konsumen. Hal ini yang dilakukan oleh produsen Luwak White Koffie agar dapat
bersaing dalam pasar yang kompetitif. Dalam penelitian ini, peneliti mencoba untuk
menganalisis pengaruh promosi melalui media periklanan untuk meningkatkan brand
awareness yaitu untuk merangsang daya ingat konsumen terhadap produk Luwak
White Koffie.

Penelitian ini menggunakan metode survei yang dilakukan terhadap 100
responden mahasiswa/i Universitas Kristen Maranatha. Pengolahan data dilakukan
dengan menggunakan analisis regresi berganda yaitu yang digunakan untuk
mengukur pengaruh antara lebih dari satu variabel bebas terhadap variabel terikat
dan analisis ini dilakukan bila jumlah variabel indepent minimal dua. Analisis ini
digunakan untuk mengetahui tingkat hubungan brand awareness terhadap minat beli
konsumen.

Dari penelitian ini dapat disimpulkan bahwa hipotesa (Ha) diterima, yaitu
terdapat pengaruh brand recognition dan brand recall terhadap minat beli. Saran
yang dapat peneliti ajukan adalah peningkatan top of mind konsumen terhadap
produk Luwak White Koffie melalui media televisi.

Kata Kunci: Brand Awareness, Minat Beli
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