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ABSTRAK 

 

Pembangunan perekonomian di Indonesia pada jaman seperti saat sekarang ini 

membuat orang-orang sangat disibukan dan mereka semakin terlarut dengan aktifitas 

masing-masing dalam menjalankan usahanya. Setelah melakukan aktifitas sehari-hari, 

keberadaan hewan kesayangan (pet animal) bagi manusia mempunyai peran yang 

cukup besar. Pertumbuhan dan perkembangan hewan kesayangan di Indonesia bisa 

mencapai angka 30% per tahunnya (Majalah Satwa Kesayangan Vol. 27 2008). Hal 

ini merupakan kesempatan untuk membuka usaha dan jasa yang sudah mulai dicari 

para pemilik hewan kesayangan atau usaha tersebut lebih sering kita dengar dengan 

istilah petshop. Namun dalam mengembangkan usaha yang dijalankan, perusahaan 

mempunyai cara tersendiri dan dianggap sangat tepat dalam usahanya. Muncul 

berbagai praktek pemasaran yaitu salah satunya promosi penjualan yang dilancarkan 

oleh perusahaan dalam upaya mempertahankan kelangsungan hidup perusahaan.  

Berdasarkan uraian diatas, maka penelitian ini akan membahas secara umum 

tentang bagaimanakah pengaruh Promosi Penjualan terhadap Minat Beli konsumen 

pada Seven Petshop Cianjur. Promosi Penjualan yang dilakukan oleh Seven Petshop 

Cianjur yaitu Sampel, Paket Harga, Program Frekuensi, Hadiah, dan Garansi. 

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode non probability 

sampling dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 100 responden dimana 

respondennya adalah para konsumen yang berkunjung ke Seven Petshop Cianjur. 

Dari data yang diperoleh kemudian dianalisa secara kuantitatif dengan menggunakan 

program SPSS 11.5. 

Berdasarkan dari hasil pengolahan data yang telah dilakukan, maka dapat 

diketahui bahwa Sig. (α) = 0,009 < 0.05 sehingga H0 ditolak atau koefisien regresi 

signifikan, yang berarti ada pengaruh antara Promosi Penjualan terhadap Minat Beli 

konsumen yaitu sebesar 6,7% sedangkan 93,3% dipengaruhi oleh faktor lain atau 

dijelaskan oleh variabel-variabel lain yang tidak dimasukan dalam penelitian.  

Dari kesimpulan di atas, maka penulis mencoba untuk memberikan saran 

yaitu sebaiknya Seven Petshop Cianjur menggunakan alat pemasaran lainnya selain 

promosi penjualan yang dapat menimbulkan minat beli konsumen terhadap produk 

atau jasa Seven Petshop Cianjur tersebut. 
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