ABSTRACT

Competition is getting tougher now included in isotonic beverage industry like
Pocari Sweat. In order to face stiff competition required a good promotion in order
to improve the brand image of the product and may generate a good response from
consumers. In this study, researchers tried to find out whether the influence of
television advertising on the decision to buy this konsumen.Penelitian using a survey
of 130 respondents male and female students Maranatha Christian University
Bandung. Pengelohan data using simple regression analysis of the results showed
the influence of 4% .From these studies we can conclude that the variable X has an
influence on the variable Y, which is where the variables X and Y television
advertising that consumers' purchasing decisions and the great influence of 4%.
From these tests, regression formula obtained research: Y = 2.925 + 0.275 X Advice
writer is isotonic beverage product manufacturers should be able to know clearly
what are the willingness of the consumer, the consumer desires, or even more than
that consumers expect.
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ABSTRAK

Persaingan sekarang ini semakin ketat termasuk di industri minuman isotonik seperti
Pocari Sweat. Demi menghadapi persaingan yang ketat diperlukan promosi yang
baik guna untuk meningkatkan brand image produk tersebut dan dapat menghasilkan
tanggapan yang baik dari konsumen. Dalam penelitian ini, peneliti mencoba untuk
mengetahui apakah adanya pengaruh iklan televisi terhadap keputusan beli
konsumen.Penelitian ini menggunakan metode survei yang dilakukan terhadap 130
responden mahasiswa dan mahasiswi Universitas Kristen Maranatha Bandung.
Pengelohan data dilakukan dengan menggunakan analisis regresi sederhana dengan
hasil menunjukan besar pengaruh sebesar 4%.Dari penelitian tersebut dapat kita
simpulkan bahwa variabel X mempunyai pengaruh terhadap variabel Y, yang dimana
variabel X itu iklan televisi dan variabel Y itu keputusan beli konsumen dan besar
pengaruhnya sebesar 4%. Dari pengujian tersebut, didapat rumus regresi penelitian:
Y =2,925 + 0,275 X. Saran penulis adalah produsen produk minuman Isotonik harus
bisa mengetahui dengan jelas apa saja yang menjadi kemauan konsumen, keinginan
konsumen, atau bahkan lebih dari yang konsumen harapkan.

Kata-kata kunci: Iklan televisi, keputusan beli konsumen
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