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BAB V

K ESIM PULAN DAN SARA N

5.1 K esim pulan

1. K egiatan periklanan di surat kabar yang dilakukan oleh PT. Supra

U sadhatam a dalam upaya m eningka tkan volum e penjualan sesuai

dengan hasil penelitian, yaitu sebagai berikut: frekuensi

responden m ernyatakan bahwa judu l ik lan H EM A VITON

EN ER GY DRIN K di surat kabar m enarik 21,13% , judul ik lan

H EM AVITO N ENERGY DRINK di surat kabar dapat m enarik

pem bacanya un tuk m elanjutkan mem baca ke bag ian tubuh ik lan

14,08% , judul iklan H EM AVITON ENERGY DRINK di surat

kabar dapa t mengingatkan pembacanya akan keberadaan

H EM AVITO N ENERGY DRIN K 19,72% . Iklan H EM AVITO N

EN ER GY DRINK di surat kabar mengandung inform asi yang

dapa t m enyam paikan pesan tentang HEM A VITON EN ER GY

D RINK 18,31% . Iklan H EM AVITON ENERG Y DRIN K di surat

kabar m engandung inform asi yang m enggam barkan

H EM AVITO N EN ER GY DRIN K 43,66% . Iklan H EM AVITO N

EN ER GY DRINK di surat kabar mengandung inform asi yang

dapa t m enceritakan H EMA VITON ENERG Y D RINK 9,86% .

Iklan H EMA VITON ENERGY DRIN K di surat kabar
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m em berikan penaw aran yang m enarik yang dapa t m enarik retailer

9,86% . Iklan H EM AVITO N EN ER GY D RINK di surat kabar

m em berikan inform asi m engenai nam a, lokasi dan nom or

te lephone PT . Supra Usdhatam a 5,63% , Jenis huruf yang

digunakan pada iklan HEM AVITO N ENERG Y DRIN K di surat

kabar m enarik dan m udah d ibaca 38,03% . U kuran huruf yang

digunakan pada ik lan HEM AVITO N ENERG Y DRIN K di surat

kabar m udah untuk dibaca 56,34% . K etebalan huruf yang

digunakan pada ik lan surat kabar H EM A VITON EN ERGY

D RINK sesua i dengan form at iklan secara keseluruhan 43,66% .

U kuran iklan H EM AVITON EN ERG Y D RINK di surat kabar

m em iliki ukuran yang cocok jika dibandingkan dengan ukuran

iklan lainnya 32,39% . Letak iklan HEM A VITON EN ER GY

D RINK di surat kabar m udah dibaca 12,68% . Ik lan

H EM AVITO N ENERG Y DRIN K di surat kabar m enarik m inat

retailer untuk m enjua l produk H EMA VITO N ENERGY DRIN K

8,45% .

2. V olume penjualan PT. Supra Usadhatam a dari tahun 2001 sam pai

tahun 2005 sela lu m engalam i penurunan dan tidak m encapai

targe t, berikut adalah tabe l rea lisas i volum e penjualan dari PT.

Supra Usadhatam a dari tahun 2001-2005
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Tabel 5.1

Laporan Volume penjua lan Tahun 2001-2005

No. Tahun Volum e penjualan

1 2001 R p. 5.254 .884.023,39

2. 2002 R p. 6.358 .495.264,25

3 2003 R p. 8.154 .750.913,54

4 2004 R p. 9.75.655 .849,54

5 2005 R p. 11 .477.242.176,15

Sum ber : M anajem en PT. Supra Usadhatam a 2007

3. Pengaruh antara periklanan di surat kabar terhadap volum e

penjualan di PT. Supra Usadha tam a adalah sebesar 36,12%

berarti masih terdapat fak tor-faktor lain yang m em pengaruhi

volum e penjualan disam ping perik lanan d i surat kabar sebesar

63,88% di antaranya faktor kegia tan prom osi di m edia la in, faktor

produk, lokasi , harga dan pelayanannya. Sedangkan dari

perhitungan u ji signifikan (uji T) didapat thitung < atau 1,302 <

3,182 m aka Ho diterim a dan H i ditolak, ini berarti bahwa

periklanan d i surat kabar tidak m em pengaruhi volum e penjua lan

secara s ign ifikan.
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5.2 Saran

D ari has il yang diperoleh dapat disarankan hal-hal sebagai

beriku t :

1. D ari has il perhitungan koefisien determ inasi sebesar 36,12%

berarti m asih terdapa t fak tor lain sebesar 63,88% yang

m em pengaruh i pendapatan di PT. Supra Usadhatam a seperti

kegiatan prom osi di m edia lain , produk, lokasi PT. Supra

U sadhatam a, dan pelayanannya. Untuk itu d isarankan agar

dilakukan penelitian lebih lanjut mengenai pengaruh periklanan

di m edia la innya terhadap pendapa tan atau dengan pengaruh-

pengaruh la innya seperti lokasi, produk, harga, dan kualitas

pelayanan.

2. Format iklan H EM AVITO N EN ER GY D RINK di surat kabar

diperbaiki karena sebagian besar responden m enyatakan bahwa

iklan HEM AVITO N EN ERG Y DRIN K di surat kabar tidak

m em iliki daya tar ik dan urang dapat m enyam paikan informasi

yang hendak disam paikan.
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