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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KAMPANYE SEJARAH BANGUNAN 

HERITAGE DI JALAN BRAGA BANDUNG 

 

Oleh 

Antonius 

NRP 1164107 

 

Kota Bandung adalah salah satu kota di Indonesia yang kaya akan bangunan heritage-nya yang 

berharga. Salah satu buktinya adalah dari bangunan-bangunan peninggalan masa kolonial Belanda 

di Jalan Braga yang menyimpan sejarah menarik. Namun seiring perkembangan zaman, 

bangunan-bangunan heritage tersebut kurang diperhatikan oleh masyarakat khususnya generasi 

muda. Hal ini dikarenakan generasi muda kurang menyadari, mengenal dan menghargai nilai 

sejarah pada bangunan heritage. 

 

Oleh karena itu, tujuan dari perancangan ini adalah untuk merancang media-media visual yang 

memberikan informasi secara lebih baik dan efisien mengenai bangunan heritage di Jalan Braga 

serta merancang kampanye yang dapat mengubah pola pikir generasi muda terhadap nilai sejarah. 

Manfaat perancangan ini adalah agar generasi muda dapat lebih menyadari, mengenal dan 

menghargai serta  tergerak untuk turut dalam pelestarian bangunan heritage di Jalan Braga. 

 

Konsep komunikasi yang digunakan adalah menghidupkan kembali sejarah bangunan heritage di 

Jalan Braga melalui kampanye Braga Punya Sejarah. Konsep kreatif dengan menggunakan gaya 

kontemporer, klasik dan art deco. Kemudian konsep media adalah melalui website dan media 

sosial yang didukung dengan media poster, media event, dan gimmick dengan ilustrasi serta foto. 

Melalui media kampanye ini, generasi muda dapat lebih menyadari dan mengenal serta tertarik 

mengunjungi Jalan Braga untuk lebih menghargai bangunan heritage-nya yang kaya akan nilai 

sejarah. 

 

Kata kunci: bangunan, Braga, generasi muda, heritage, sejarah 
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ABSTRACT 

 

THE CAMPAIGN DESIGN OF HISTORICAL HERITAGE BUILDINGS  

IN BRAGA STREET, BANDUNG 

 

Submitted by 

Antonius 

NRP 1164107 

 

Bandung is one of the cities in Indonesia famous for its heritage buildings. One of the proofs is the 

existence of buildings inherited by the Dutch colonials located on the Braga Street full of 

interesting stories within. Time flies and those buildings' existence starts to be neglected by the 

youngsters particularly. They pay less attention towards its historical values for those valuable 

historical assets. 

Thus, this design has an aim to come up with visual media that will inform the value of the 

heritage efficiently and thoroughly with expectation of altering the youngsters' perception towards 

history. This design definitely will bring about the youngsters' awareness, recognition and 

appreciation towards the heritage buildings and to preserve them. 

The communicative concepts applied are revitalization of heritage buildings in Braga Street 

particularly through the so-called "Braga Punya Sejarah". This concept is full of creativity as it 

presents contemporary and classic style as well as art deco. Media like websites and social media 

are also put into effect supported by poster media, event media and gimmick with illustration and 

photos. It is truly expected that through this campaign, young people will highly value those 

valuable historical heritage and be interested to visit Braga, the place where those rich-history 

inheritance are scattered. 

 

Keywords: buildings, Braga, youth, heritage, history   
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