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ABSTRACT 

 

 Business world competition’s today becomes tighter as the growth so many 

kind of businesses. Therefore, the company should be able to develop its business in 

order to survive by implement marketing strategies, one of them by using social 

media. 

 New Look is one of the companies that used promotion through social media, 

this study explained there are some marketing strategies had been used by New Look 

they are through Instagram, Twitter and also Facebook to increase customer intention 

to buy. 

 This study aims to determine the effect of promotion through Social Media 

toward New Look behavioral intention at Maranatha Christian University Bandung, 

Faculty of Economic students. Purposive sampling was used as sampling technique. 

The sample using in this study are 200 respondents. 

The study conclude that promotion strategy through social media conducted 

by New Look simultaneously affected intention to buy significantly as 0.000 < Alpha 

0.05. 
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ABSTRAK 

Persaiangan di dunia bisnis saat semakin ketat seiring dengan berkembangnya 

berbagai macam bisnis. Maka dari itu, perusahaan harus dapat mengembangkan 

bisnisnya agar bertahan hidup dengan mengimplimenetasikan berbagai macam 

strategi pemasaran yang ada, salah satunya dengan menggunakan strategi promosi 

melalui social media . 

 New Look merupakan salah satu perusahaan yang menggunakan promosi 

melalui social media, dalam penelitian ini dijelaskan bahwa terdapat beberapa 

strategi promosi yang digunakan New Look yaitu melalui Instagram, Twitter, dan 

Facebook untuk meningkatkan minat beli konsumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengatuh Promosi melalui Social 

Media secara simultan terhadap Minat Beli New Look pada mahasiswa/i Fakultas 

Ekonomi Universitas Kristen Maranatha Bandung. Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan adalah Purposive Sampling. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

sejumlah 200 responden. 

 Dari hasil penelitian yang telah dilakukan dapat disimpulkan bahwa strategi 

promosi melalui social media yang dilakukan oleh pihak New Look secara simultan 

berpengaruh secara simultan terhadap minat beli dengan nilai signifikan sebesar 

0.000 < dari Alpha sebesar 0.05. 

 

Kata-kata Kunci: promosi, social media, minat beli 
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