ABSTRACT

Trends in the consumer goods market in Indonesia increased from year to year in line with
economic growth. This leads to increased prosperity which can trigger arise in the demand
and consumption of fast moving consumer goods (FMCG) product, wspecially consumer
goods belongin to the food sector. Therefore, researcher interested in studying the
performances of company engaged in the field of consumer goods. Marketing mix is needed
as an effective planning for the sale of a product that will affect corporate earnings. If
company earnings reach the target, the company has succeeded in achiecving its objective.
Researcher used an exploratory research methods and data collecting technique by doing
interview to the company concerned and direct observation in the company. From the
interview and observation result can be concluded that the company has been succesfullly
applying the marketing mix strategy. It can be seen from the sales revenue of the year 2011-
2013 has achieved the set target. The implementation of marketing mix strategy was right
apllied by the company, but it needs to be developed to improve the performance of the
company.
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ABSTRAK

Tren pasar consumer goods di Indonesia meningkat dari tahun ke tahun sejalan dengan
pertumbuhan ekonomi. Hal ini ditandai dengan meningkatnya jumlah kelas menengah di
Indonesia. Ini, menyebabkan peningkatan kesejahteraan masyarakat yang dapat memicu
naiknya permintaan maupun konsumsi produk-produk fast moving consumer goods (FMCQ)
terutama consumer goods yang tergolong dalam sektor makanan. Karena itu peneliti tertarik
untuk meneliti kinerja perusahaan yang bergerak di bidang consumer goods. Marketing mix
sangat dibutuhkan sebagai perencanaan yang efektif untuk penjualan suatu produk yang
nantinya akan mempengaruhi pendapatan perusahaan. Jika pendapatan perusahaan mencapai
target maka perusahaan sudah berhasil mencapai tujuannya. Peneliti menggunakan metode
penelitian exploratory dan teknik pengumpulan data dengan melakukan wawancara kepada
pihak perusahaan yang bersangkutan dan observasi langsung di perusahaan. Dari hasil
wawancara dan observasi yang dilakukan dapat disimpulkan bahwa PT. Perdana Adhi
Lestari telah berhasil dalam melaksanakan strategi marketing mix karena dapat dilihat
penghasilan penjualan tahun 2011-2013 mencapai target yang telah ditentukan. Strategi
marketing mix yang dilakukan PT. Perdana Adhi Lestari juga telah tepat pelaksanaannya
hanya perlu dikembangkan untuk meningkatkan kinerja perusahaan.
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