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ABSTRACT 

At this time, human life can not be separated from the role of the brand that 

makes the brand become the critical success factors of the process of product sales. 

For that each company seeking to improve their brand image to attract consumers to 

buy. For example in the culinary field, along with the increasing competition in the 

culinary world more and more also appear various franchise company in Indonesia, 

especially fast food. Such as Mc Donald's which is one of the first fast food 

restaurant that that was founded in 1937. The aim of this study was to determine the 

effect of brand image on consumer purchase interest in the products Mc Donald's. 

This type of research is causal explanatory and in the process of collecting data using 

non-probability sampling, technique using purposive sampling where sampling is 

random sample selection. The number of samples in this study were 100 respondents. 

The results showed that the brand image significantly influence consumer 

buying interest with the percentage effect of 75.4%, while the remaining 24.6% is 

influenced by other factors that are not observed. 
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ABSTRAK 

Pada saat ini, kehidupan manusia tidak lepas dari peranan merek yang 

menjadikan merek menjadi faktor penentu keberhasilan dari proses penjualan 

produk. Untuk itu tiap perusahaan berusaha meningkatkan brand image yang mereka 

miliki untuk menarik minat beli para konsumen. Contohnya di bidang kuliner, seiring 

dengan semakin ketatnya persaingan di dunia kuliner semakin banyak pula muncul 

berbagai perusahaan franchise di Indonesia, khususnya makanan cepat saji. Seperti 

Mc Donald’s yang merupakan salah satu restoran makanan cepat saji pertama yang 

didirikan pada tahun 1937. Penelitian ini bertujuan unruk mengetahui pengaruh 

brand image terhadap minat beli konsumen pada produk Mc Donald’s. Jenis 

penelitian yang digunakan adalah causal explanatory dan dalam proses pengumpulan 

data menggunakan pengambilan sampel non-probability sampling dimana tekniknya 

menggunakan purposive sampling yang merupakan pemilihan sampel secara acak. 

Jumlah sampel dalam penelitian ini sebanyak 100 responden.  

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand image berpengaruh signifikan 

terhadap minat beli konsumen dengan persentase pengaruh sebesar 75,4%, 

sedangkan sisanya sebesar 24,6% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diamati 

Kata kunci : Mc Donald’s, Brand Image, Minat Beli Konsumen 
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