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Kerancang bordir merupakan salah satu aset kebudayaan Indonesia yang berasal dari kota Tasikmalaya. 

Kerancang bordir yang diproduksi dengan mesin manual atau handmade memiliki hasil yang lebih 

memuaskan dan berkualitas. Produk yang dihasilkan lebih kuat, bermutu, dan bernilai tinggi. Kerancang 

bordir banyak menggunakan motif flora seperti bunga lily, bunga matahari, mawar, dan tulip.  

Berdasarkan hasil kuesioner yang dibagikan, mayoritas masyarakat masih banyak yang belum mengetahui 

mengenai kerancang bordir. Salah satu faktor penyebabnya adalah promosi yang masih dilakukan dari 

mulut ke mulut dan tidak adanya promosi yang dilakukan oleh pihak dari sentra kerancang bordir, 

sehingga sedikit masyarakat yang mengetahui kerancang bordir. Diperlukan perancangan promosi yang 

tepat dan sesuai dengan target market yang dituju dan sesuai, agar penyampaian pesan atau informasi 

mengenai kerancang bordir menjadi tepat sasaran. Perancangan promosi kerancang bordir yang dilakukan 

diharapkan dapat menarik minat masyarakat terutama di Jawa Barat, khususnya wanita dewasa, ibu 

rumah tangga, wirausaha dan wanita karir.  
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ABSTRACT 

 

THE PROMOTION OF A TASIKMALAYA’S  
UNIQUE KERANCANG EMROIDERY 

 

Gita Hanjani/1164001 

 

Kerancang embroidery is one of Indonesian cultural assets coming from Tasikmalaya. 
Kerancang embroidery which is produced manually is better in quality since they will be stronger 
and has higher values. Kerancang embroidery apply floral motif such as the flower of lilies, sun 
flowers, roses, and tulips. Based on the result from a questionnaire given to community, many 
people do not know what kerancang embroidery is. One of the factors is that the promotion is 
still only be done using the words of mouth and there is not a promotional event run by the 
centre of kerancang embroidery. An appropriate and suitable promotional design is needed to 
successfully deliver the message or information about kerancang embroidery. The design of the 
promotion is expected to attract people’s interest mainly in west Java especially adults women, 
housewives, business owners, and career women. 
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