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ABSTRAK 
 

PERANCANGAN PROMOSI WISATA  
DI KOTA PONTIANAK 

 
Oleh 

Try Noviantama 
NRP 1164082 

 
Kota Pontianak adalah ibukota dari provinsi Kalimantan Barat yang memiliki tempat-tempat 
wisata serta kuliner menarik yang dapat kita kunjungi. Akan tetapi program promosi 
mengenai tempat-tempat wisata di Kota Pontianak ini kurang dikelola dengan maksimal. 
Jumlah pengunjung atau wisatawan yang datang ke Kota Pontianak masih belum meningkat 
secara signifikan. Padahal tempat wisata di Kota Pontianak memiliki potensi yang dapat 
dikunjungi dan menarik wisatawan-wisatawan yang datang ke Kota Pontianak. 
 
Oleh karena itu, penulis mengangkat Kota Pontianak dengan tujuan untuk merancang media 
promosi wisata Kota Pontianak untuk masyarakat Indonesia. Yang dikhususkan untuk 
dewasa muda yang tinggal di kota-kota besar Indonesia bagian Barat seperti Jakarta, 
Bandung, dan Yogyakarta untuk mengetahui lebih dalam lagi mengenai wisata Kota 
Pontianak.  
 
Metode yang digunakan adalah promosi dengan merancang media promosi wisata Kota 
Pontianak dengan video promosi sebagai media utama dan media promosi lainnya seperti 
billboard, web banner, magazine ads, website, poster, brosur, serta media sosial. Melalui 
perancangan ini, dewasa muda yang tinggal di kota-kota besar Indonesia bagian Barat seperti 
Jakarta, Bandung, dan Yogyakarta dapat mengetahui dan tertarik akan Kota Pontianak dalam 
bidang pariwisata.  
 
Kata kunci : budaya, Indonesia, kuliner, Pontianak, wisata 
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ABSTRACT 
 

TOURISM PROMOTION DESIGN  
IN PONTIANAK 

 
Submitted by 

Try Noviantama 
1164082 

 
Pontianak is the capital city of West Kalimantan province with interesting culinary to visit. 
Such a pity is it that promotion to this tourism potential place is not yet maximally managed, 
as a consequence of which there are few insignificant growing number of tourist visiting this 
city, regardless those potentials. 
 
Thus, the writer feels the urge to design the promotional media for Pontianak to be a city of 
tourism for the Indonesians', particularly those young adults residing in big cities of 
Indonesia: Jakarta, Bandung, Yogyakarta to step their feet on and to know more about the 
city. 
 
The methods used is designing promotional media for Pontianak as a city of tourism in the 
form of billboard, web banners, internet pop-up, magazine ads, websites, brochures, and 
social media. The expectation is that young adults living in big cities are aware of and take 
an interest in Pontianak as a city of tourism. 
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