
Universitas Kristen Maranatha   vi 

 

ABSTRAK 
 

KAMPANYE PERTOLONGAN PERTAMA  

DI JALAN RAYA UNTUK MAHASISWA BANDUNG 

 

Oleh 

Valencia Flavia 

NRP 1164046 

 

Kecelakaan pada jalan raya di Indonesia masih sangat tinggi (43% dari keseluruhan kecelakaan 

adalah kecelakaan di jalan raya) namun sangat sedikit masyarakat yang mengetahui cara 

melakukan pertolongan pertama. Satu dari empat orang yang mengalami kecelakaan, mengalami 

cacat fisik permanen karena salah penanganan pertolongan pertama. Mahasiswa sebagai salah 

satu golongan masyarakat yang telah terdidik dan memiliki mental yang stabil perlu diberi 

sebuah pembelajaran mengenai pertolongan pertama. 

 

Oleh karena itu, tujuan perancangan dari kampanye ini adalah untuk memberikan informasi 

secara benar dan efisien kepada mahasiswa mengenai pertolongan pertama. Manfaat dari 

perancangan kampanye ini adalah agar mahasiswa dapat mengerti dan mempelajari tentang 

pertolongan pertama sehingga dapat membantu sesama. 

 

Metode yang digunakan adalah dengan mengadakan sebuah kampanye tentang cara melakukan 

pertolongan pertama dengan benar. Media utama berupa event dengan video tutorial cara 

melakukan pertolongan pertama yang benar didukung dengan media lain berupa iklan di media 

sosial seperti youtube, facebook, path, dan juga media poster. Kampanye pertolongan pertama di 

jalan raya ini dapat memberi pengetahuan mengenai penanganan pertolongan pertama untuk 

mahasiswa agar dapat memberikan pertolongan bagi sesama saat dibutuhkan. 

 

Kata kunci : kampanye, pertolongan pertama, jalan raya, mahasiswa 
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ABSTRACT 
 

THE FIRST STREET AID CAMPAIGN 

FOR STUDENTS IN BANDUNG 
 

Submitted by 

Valencia Flavia 

 NRP 1164046 

 
The rate of accidents in Indonesia is very high, approximately 43% and they happen on the 

street. However, only a few people know how to handle and conduct first aid should accident 

occur. One out of four people undergo permanent physical damage because they are void of the 

knowledge of the first aid. Thus, people particularly students need to study further about the first 

aid.  

 

Therefore, the main purpose of this campaign design is to know how to perform the first aid 

correctly and effectively.  The main media used are events with tutorial videos about the first aid 

supported by advertisements in the social media like Youtube, Facebook, Path and poster media, 

all of which are meant to provide knowledge about the first aid correctly and thus they are able 

to practice it when needed.  

 

Keywords: campaigns, streets, students , the first aid  
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