ABSTRACT

The bussiness competition between companies is getting tougher nowadays. Today,
companies should be very smart in regarding the competition and they have to be carefull to look
for the chance to win the competition and keep the company alive. Advertising is one of the best
solution that the company can do to gain and maintain the market. The advertisement can be
attractive because they use a well-known celebrity endorser that popular among the society.
Thus, PT KAO Indonesia choose Al Ghazali to be the celebrity endorser for facial foam men’s

biore.

The purpose of this study is to know the influence of attractiveness variable
(attractiveness), trust (thrustworhiness), skills (expertise) celebrity endorser to the buying
interest simultaneously, and to know the influence of attractiveness variable (attractiveness),

trust (thrustworhiness), skills (expertise) celebrity endorser to the buying interest partially.

This study was carried out by using non-probability sampling method, by spreading 180
questionnaires. Then, the data that are obtained and collected are analyzed with SPSS 16.0 using
multiple regression method.

According to the hypotesis testing, the final conclusion that can be drawn is that there is
the influence of attractiveness (attractiveness), trust (trustworhtiness), and skills (expertise)
jointly affect the buying interest, there is no influence attractiveness (attractiveness) of the
buying interest, there is no influence of trust (frustworhiness) against buying interest, there are

significant skills (expertise) to the buying interest.
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ABSTRAK

Sekarang ini persaingan bisnis antar perusahaan semakin ketat. Perusahaan jaman
sekarang harus pintar dalam memperhatikan situasi persaingan dan cermat mencari peluang
untuk memenangkan persaingan dalam mendapatkan pasar dan mempertahankan pasar. Salah
satu yang dilakukan oleh perusahaan untuk mendapatkan pasar dan mempertahankan pasar
adalah periklanan. Daya tarik iklan dapat dilakukan dengan cara menggunakan celebrity
endorser yang banyak dikenal masyarakat. Oleh sebab itu PT KAO Indonesia memilih Al

Ghazali untuk menjadi celebrity endorser produk perawatan pribadi facial foam men’s biore.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh variabel daya tarik
(attractiveness), kepercayaan (trustworhiness), keahlian (expertise) selebriti yang digunakan
sebagai endorser terhadap minat beli suatu produk secara simultan, dan untuk mengetahui
pengaruh variabel daya tarik (attractiveness), kepercayaan (trustworhiness), keahlian (expertise)

selebriti yang digunakan sebagai endorser terhadap minat beli suatu produk secara parsial.

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode non probability sampling, dengan
menyebarkan 180 kuesioner. Dari data yang di peroleh kemudian dianalisa dengan menggunakan
program SPSS 16.0 dengan menggunakan metode Regresi Berganda.

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis, simpulan akhir yang dapat di ambil adalah
terdapat pengaruh daya tarik (attractiveness), kepercayaan (trustworhtiness), dan keahlian
(expertise) secara bersama-sama berpengaruh terhadap minat beli, tidak terdapat pengaruh daya
tarik (attractiveness) terhadap minat beli, tidak terdapat pengaruh kepercayaan (trustworhiness)

terhadap minat beli, terdapat pengaruh keahlian (expertise) terhadap minat beli.

Kata Kunci : Daya Tarik, Kepercayaan, Keahlian
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