ABSTRACT

Intention of this research is to know advertisement displaying of Fren with
enthusiasm buy consumer. Identify this research internal issue, ad for is how consumer
attitude to advertisement displaying of Fren in television, second, how influence of
advertisement displaying of Fren in television to enthusiasm buy his consumer. Research
benefit so that can give worthwhile result to writer, company, other party. Research
scope of is influence of advertisement displaying of Fren in television to enthusiasm buy
consumer. Theories the used is public theory of marketing.

Method which used in this research is descriptive method, that is research defining
situation of company in this time. Used Technique data collecting that is perception of
literature, usage of questioner, and interview. Method analyst data pursuant to
measurement level in statistic differentiated into two type, first of data qualitative that is
data which is not in the form of number, this data type was divided again that is nominal
and ordinal; second, quantitative data that is really data of this data type and number
was divided again that is ratio and international.

Between of variable X and variable Y (Enthusiasm Buy Consumer) pursuant to
correlation of Rank Spearman most strong links. Link advertisement displaying result in
television to enthusiasm buy consumer got by value of 't (11,949) > t (1,98), So that Ho
refused. Time displaying link with enthusiasm buy to show strong category, examination
result of got by value of t (8,396) >t (1,98) so that Ho refused. Relation between message
of advertisement with enthusiasm buy to show strong category, examination result of got
by value of t (12,035) > t (1,98) so that Ho refused. Relation between movement with
enthusiasm buy consumer show strong category, examination result of  t (8,401) > t
(1,98) so that Ho refused. Relation between visual with enthusiasm buy consumer show
category are, result of the examination of t (6,788) > t ( 1,98) so that Ho refused.
Relation between voice with enthusiasm buy consumer show strong category,
examination result of t (8,105) >t (1,98) so that Ho refused.

Conclusion of in this research is Relation between some of variables of X and
variable of Y express strong category, minimize him even also the including in category
are and that can be told good enough because variable link of X and variable of Y the
bigger strength than variable link of X and variable of Y which is. From the examination
result of concluded that any Ho refused by because t t.
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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh antara penayangan iklan
Fren dengan minat beli konsumen. Identifikasi masalah dalam penelitian ini, pertama adalah
bagaimana sikap konsumen terhadap penayangan iklan Fren di televisi, kedua, bagaimana
pengaruh penayangan iklan Fren di televisi terhadap minat beli konsumennya. Manfaat
penelitian agar dapat memberikan hasil yang bermanfaat kepada penulis, perusahaan, pihak
lain. Lingkup penelitiannya adalah pengaruh penayangan iklan Fren di televisi terhadap
minat beli konsumen. Teori-teori yang digunakan adalah teori umum dari pemasaran.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif, yaitu penelitian
yang melukiskan keadaan perusahaan saat ini. Teknik pengumpulan data yang digunakan
yaitu pengamatan, penelusuran literatur, penggunaan kuesioner, dan wawancara. Metode
analisis data berdasarkan tingkat pengukuran dalam statistik dibedakan ke dalam dua jenis,
yang pertama data kualitatif yaitu data yang bukan berupa angka, tipe data ini dibagi lagi
yaitu nominal dan ordinal, kedua, data kuantitatif yaitu data yang benar-benar angka dan tipe
data ini dibagi lagi yaitu interval dan rasio.

Antara variabel X dan variabel Y (Minat Beli Konsumen) berdasarkan korelasi Rank
Spearman kebanyakan menunjukan hubungan yang kuat. Hasil hubungan penayangan iklan

di televisi terhadap minat beli konsumen didapat nilai t; 0 (11,949) >t (1,98), Sehingga
Ho ditolak. Hubungan waktu penayangan dengan minat beli menunjukkan kategori kuat,
hasil pengujiannya didapat nilai t ;0 (8,396) >t (1,98) sehingga Ho ditolak. Hubungan
antara pesan iklan dengan minat beli menunjukkan kategori kuat, hasil pengujiannya didapat
nilai t 0 (12,035) > ¢t (1,98) sehingga Ho ditolak. Hubungan antara gerakan dengan

minat beli konsumen menunjukkan kategori kuat, hasil pengujiannya t; . (8,401) > t
(1,98) sehingga Ho ditolak. Hubungan antara visual dengan minat beli konsumen
menunjukkan kategori sedang, hasil pengujiannya t 1 (6,788) >t (1,98) sehingga Ho
ditolak. Hubungan antara suara dengan minat beli konsumen menunjukkan kategori kuat,
hasil pengujiannya t v (8,105)>t | (1,98) sehingga Ho ditolak.

Kesimpulannya dalam penelitian ini adalah Hubungan antara sebagian variabel X dan
variabel Y menyatakan kategori kuat, minimalnya pun termasuk di kategori sedang dan itu
dapat dikatakan cukup bagus karena hubungan variabel X dan variabel Y yang kuat lebih

besar daripada hubungan variabel X dan variabel Y yang sedang. Dari hasil pengujiannya

disimpulkan bahwa semua Ho ditolak karena t 0 >t
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