ABSTRAK

Dari penelitian, diketahui besarnya pengaruh proses pelaksanaan periklanan di
media televisi terhadap keputusan pembelian konsumen diukur dari besarnya
persamaan regresi linier adalah Y=0.652+0.353x. Artinya adalah setiap
peningkatan terhadap iklan di media televisi (X) sebesar “1”, maka akan
berpengaruh pada peningkatan keputusan pembelian (Y) sebesar 0.353. Program
periklanan Coca-Cola Zero di media televisi di tinjau dari enam aspek, yaitu :
Frekuensi, Durasi, Tema/ilustrasi, Jam Tayang, Musik/jingle, Pesan. Sedangkan
untuk mengetahui besarnya keputusan pembelian konsumen dapat dilihat dari
Model Inovasi-adaptasi yang berfokus pada tahap perilaku yang terdiri dari dua
aspek, yaitu : trial (percobaan), dan adopsi (pembelian). Metode penelitian yang
digunakan penulis adalah metode deskriptif dan verifikatif, dan metode analisis
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode persamaan regresi linear.
Unit analisis (unit of analysis) penelitian ini adalah individual yaitu para
mahasiswa Universitas Kristen Maranatha yang telah melihat iklan Coca Cola
Zero di televisi.

Kata-kata Kunci : Periklanan di Televisi, Keputusan Pembelian Konsumen,
Model Inovasi-Adaptasi.
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ABSTRACT

This research found the influence process of advertising on television media into
consumer decision making, measured by linier regression is Y=0.652+0.353x. It
means, an increase of advertising in television media (X) =1, it will influence to
consumer decision making (Y) = 0.353. Advertising of Coca-Cola Zero on
television media based from six aspects which are : Frequency, Duration,
Theme/llustration, Show time, Music/Jingle, and Message. Variable of Consumer
decision making is taken from Inovation-Adaptation Model, which is focusing on
behavior level include two aspects are : trial and adoption (purchase). Research
methods is description and verification methods. Method of analysis this research
is using linier regression method. Unit of analysis this research is students college
of Maranatha Christian University who had seen advertising of Coca-Cola Zero
on television.

Key words : Advertising on Television, Consumer Decision Making, and
Inovation-Adaptation Model.
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