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ABSTRAK

Pada kondis persaingan bebas seperti sekarang ini, perusahaan yang bergerak
dibidang media cetak harus memiliki strategi khusus agar dapat bersaing dengan
perusahaan yang sgenis. Oleh karena itu penulis tertarik untuk meneliti sebuah
perusahaan yaitu PT. GetmeDia yang bergerak dalam bidang media cetak. Penulis
meneliti hubungan pelaksanaan promosi penjualan yang diterapkan pada perusahaan
tersebut terhadap peningkatan minat beli. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
menganalisis kegiatan promosi penjualan PT. GetmeDia dan menguji besarnya hubungan
promos penjualan yang dilakukan dengan peningkatan minat beli konsumen, melalui
perhitungan hasil kuesioner yang telah disebarkan kepada para responden.

Metode penelitian yang dipakai penulis dalam penyusunan skrips ini adalah
metode yang diteliti dalam bentuk angka-angka dan perhitungan dengan menggunakan
metode statistik dengan perhitungan korelasi dari Spearman.

Dalam pengumpulan data, penulis melakukan langkah penelitian lapangan dan
penelitian kepustakaan. Penelitian lapangan yang dilakukan penulis kurang lebih selama
2 bulan. Untuk keperluan pengujian ditempuh prosedur pengujian yang dimulai dari
operasionalisas variabel, teknik pengumpulan data dengan kuesioner dan menghitung
data hasil kuesioner dengan menggunakan perhitungan korelas Spearman. Pengumpulan
data dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner secara acak kepada 30 orang
responden dengan populasi sampel adalah orang-orang yang telah atau pernah membaca
majalah GFresh.

Kegiatan promosi penjualan yang dijalankan perusahaan dinilai telah cukup baik

dilaksanakan. Hal ini dilihat dari penggunaan alat promos penjualan yang tepat, yaitu
pengurangan harga, hadiah langsung, hadiah undian, dan pameran (promo event).
Alat promosi penjualan yang tepat membuat produk majalah Gfresh, mendapat respon
yang positif dari konsumen, terbukti dengan adanya adanya hubungan yang positif dari
kegiatan promosi penjualan yang dilakukan PT. GetmeDia terhadap peningkatan minat
beli konsumen pada produk majalah GFresh. Hal ini dapat disimpulkan demikian karena
koefisien korelasi yang dihasilkan adalah korelasi kuat menuju sempurna antara variabel
promosi penjualan dan variabel minat beli konsumen. Hal ini menunjukkan bahwa
promosi penjualan yang dilakukan perusahaan adal ah efektif.
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