
ABSTRAK 
 

Fanny Irene, 2007 Pengaruh Pelaksanaan Program Penetapan Harga Terhadap 
Minat Beli Pada CV. Sentra Mulia Tekstil, Bandung. 
 

Peningkatan kemakmuran ekonomi menghadirkan semakin banyaknya 
permintaan dan kebutuhan konsumen yang harus dipuaskan, oleh karena itu dewasa ini 
banyak perusahaan yang bersaing untuk menarik minat beli konsumen. Harga merupakan 
salah satu alasan yang menjadi pertimbangan konsumen dalam membeli. Penelitian yang 
dilakukan bertujuan untuk mengetahui sejauhmana pelaksanaan program penetapan harga 
berpengaruh terhadap minat beli pada CV.Sentra Mulia Tekstil. 

Pelaksanaan program penetapan harga merupakan elemen penting, sebagai salah 
satu bauran pemasaran yang dapat mempengaruhi minat beli. Dimana mencakup empat 
metode penetapan harga, yaitu: metode penetapan harga berbasis permintaan, berbasis 
biaya, berbasis laba dan berbasis persaingan. Oleh karena itu penting bagi suatu 
perusahaan menetapkan harga yang tepat sehingga dapat meningkatkan minat beli, 
karena menurut Kotler (2002: 519), faktor harga merupakan satu-satunya elemen yang 
menghasilkan pendapatan. 

CV. Sentra Mulia Tekstil merupakan salah satu distributor penjualan kain yang 
terletak di jalan Tamim no. 41, Bandung, yang berdiri tahun 2004, terutama dalam 
penjualan kain untuk bahan seragam. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dan 
verifikatif yaitu metode yang digunakan untuk mencari hubungan antara variable bebas 
(penetapan harga) dan variable terikat (minat beli). Teknik yang digunakan dalam 
pengumpulan data ini dengan observasi, wawancara, dan kuesioner. 

Hasil penelitian antara Penetapan Harga (X) terhadap Minat beli konsumen (Y) 
dengan menggunakan koefisien determinasi menunjukan bahwa pengaruh Penetapan 
Harga terhadap Minat beli konsumen sebesar 0,384 (38,4%) dan sisanya sebesar 61,6% 
diperkirakan minat beli dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. 

Pelaksanaan program penetapan harga oleh CV. Sentra Mulia Tekstil pada 
dasarnya sudah sesuai dengan landasan teoritis dan telah diterapkan dengan baik, akan 
tetapi perusahaan perlu meneliti faktor-faktor lain yang mungkin dapat mempengaruhi 
minat beli. 
 
Kata Kunci: Penetapan Harga, Minat Beli. 
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