ABSTRACT

One of the consumer behavior is impulse buying. Impulsive buying behavior is
influenced by different kind of aspects . One of them is affective or feeling. Feeling
can turn up suddenly because of the environment. The influence of negative or
positive can turn up impulsive buying

Before the impulsive is happens surely there is hope to do impulsive buying first,
because of intention buying always turn up firstly. Therefore, the reserches do the
reserch to know that is there the influence of negative or positive affective by
intention of impulsive buying.

This research was done in Bandung with using 135 respondents that the questions
was adopted from Beatty & Ferrel (1998). This research use linier regretion
method.

Based on that research was proved that negative and positive affective can

influenced intention of impulsive buying.
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INTISARI

Salah satu perilaku konsumen adalah perilaku pembelian impulsif. Pembelian
impulsif itu sendiri dipengaruhi oleh berbagai aspek. Salah satunya adalah afkesi
atau perasaan. Perasaan dapat mucul sewaktu-waktu dikarenakan lingkungan
sekitar. Pengaruh afeksi yang positif maupun negatif, dapat menimbulkan

pembelian impulsif.

Sebelum pembelian impulsif itu terjadi, tentunya ada niat untuk melakukan
pembelian impulsif terlebih dahulu, karena niat atau minat beli biasanya muncul
terlebih dahulu. Oleh sebab itu, maka peneliti melakukan penelitian untuk
mengetahui apakah ada pengaruh afeksi positif dan negatif terhadap niat

pembelian impulsif.

Penelitian ini dilakukan dengan cara mengolah 135 kuesioner yang sudah diisi
oleh responden dengan pertanyaan yang dikutip dari Beatty & Ferrel (1998). Dan

dengan menggunakan metode Regrei Sederhana.

Berdasarkan hasil penelitian tersebut, terbukti bahwa afkesi positif dan negatif

mempengaruhi niat pembelian impulsif yang dilakukan oleh konsumen.

Kata Kunci : Afeksi, Niat Pembelian Impulsif.
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