ABSTRACT

The phenomenon of used celebrity as a star of advertisement of the product, either become a
trend that many using by marketer. Celebrity as a figure that easy of know by many people. With
style and appeal of their own, they able to attract attention of many people.

The used of celebrity is to serve the new information about the product so that consumen easy to
remember. One of the product that used celebrity as an icon is IM3 card with main actor
Saykoji. The purpose of using Sayoji as a celebrity endocer’s of IM3 card is to increase the
interest of buying of consumers concern to that card.

According to that phenomenon above, so the writer interest to research about the impact of
celebrity endoser’s (Saykoji) that cover dimension of Attractiveness, Trustworthiness, and
Expertise toward buying interest of IM3 card consumers at the Economic Faculty student of
Maranatha Christian University. In this research the writer used survey method. Data collected
is analyzed as quatitative thar use software application SPSS 11,5. Data collection has been
done by spreading of questioner to the Economic Faculty student of Maranatha Christian
University either user or not user IM3 card.

The result of this research indicate that as a whole the celebrity endocer’s as are an icon of IM#
card get positive respond enough, although there are many of respondent that consider Saykoji
as endocer’s impressed that not really ampact toward the buy interest are 12,7%, and the other
87,3% are influenced by any othet factors.

So based on the statement above, the writer try give some suggestion so that company find a new
advertisement model for IM3, or keep using Saykoji as main model but welcome for the other
interesting model and serve the advertisement theme which is up to date.
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ABSTRAK

Fenomena penggunaan selebriti sebagai bintang iklan suatu produk, menjadi salah satu tren yang
sedang banyak digunakan oleh pemasar . Selebriti merupakan figur yang mudah dikenal oleh
semua orang. Dengan gaya dan daya tarik yang mereka miliki, mereka mampu menarik perhatian
semua orang.

Penggunaan selebritis ini adalah untuk menyajikan informasi-informasi terbaru tentang suatu
produk sehingga konsumen mudah mengingatnya. Salah satu produk yang menggunakan
selebriti sebagai ikonnya adalah kartu IM3 dengan model utama Saykoji. Tujuan penggunaan
Saykoji sebagai celebrity endoser’s kartu IM3 adalah untuk meningkatkan minat beli konsumen
terhadap kartu tersebut.

Melihat fenomena di atas, maka penulis tertarik untuk meneliti mengenai pengaruh celebrity
endoser’s (Saykoji) yang meliputi dimensi Attractiveness, Trustworthiness, dan Expertise
terhadap minat beli konsumen kartu IM3 pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Kristen
Maranatha.Dalam penelitian ini penulis menggunakan metode survey. Data yang terkumpul
dianalisis secara kuantitatif menggunakan aplikasi software SPSS 11.5. Penggumpulan data
dilakukan melalui penyebaran kuesioner kepada mahasiswa Fakultas Ekonomi baik pengguna
maupun bukan pengguna kartu IM3.

Hasil penelitian mengidentifikasikan bahwa secara keseluruhan celebrity endorsers yang
digunakan kartu IM3 cukup mendapatkan tanggapan positif, walaupun ada juga banyak
responden yang menganggap Saykoji sebagai endorsers terkesan tidak begitu berpengaruh
terhadap minat beli mereka akan kartu IM3. Hal ini dapat ditunjukan dengan hasil pengolahan
statistik pengaruh celebrity endorsers terhadap minat beli adalah sebesar 12,7%, sedangkan
sisanya 87,3% dipengaruhi oleh faktor lainnya.

Jadi berdasarkan pernyataan di atas, maka penulis mencoba memberikan saran agar perusahaan
mencari model iklan kartu IM3 yang baru, atau tetap menggunakan Saykoji sebagai model
utamanya tetapi mendatangkan bintang iklan lain yang menarik serta menyajikan tema-tema
iklan yang up to date.

Kata-kata kunci : Celebrity Endosers, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise dan Minat beli.
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