
ABSTRAK 

Dalam Penelitian ini penulis memberikan judul : Pengaruh Celebrity 
Endorsers (Agnes Monica) terhadap Minat Beli Konsumen So Klin Pewangi. Dimana 
tujuan penulis adalah ingin menganalisa persepsi konsumen  terhadap Celebrity 
Endorsers (Agnes Monica) terhadap  Minat Beli Konsumen So Klin Pewangi. 
 Ruang lingkup penelitian ini dibatasi hanya berada di wilayah Universitas 
Kristen Maranatha. Dalam penelitian ini penulis menyebarkan 180 kuesioner kepada 
180 orang mahasiswa Universitas Kristen Maranatha yang pernah menonton iklan So 
Klin Pewangi, dimana pemilihan responden dilakukan dengan menggunakan metode 
non probability sampling dan data diolah dengan menggunakan program SPSS 11.5. 
 Berdasarkan hasil pengolahan data yang telah dilakukan diketahui pengaruh 
Celebrity Endorsers (Agnes Monica) terhadap minat beli konsumen So Klin Pewangi 
adalah 39.6 %, dimana nilai tersebut cukup besar pengaruhnya terhadap minat beli 
konsumen So Klin Pewangi. 
 Berdasarkan kesimpulan atas analisis hasil penelitian, maka penulis 
mengajukan saran agar manajemen So Klin Pewangi harus terus memperbaharui 
iklan So Klin Pewangi di televisi. Hal ini bertujuan untuk menjangkau konsumen 
yang belum mengetahui produk ini dan berusaha untuk mencari Celebrity Endorsers 
yang lebih baik lagi untuk penayangan iklan So Klin Pewangi selanjutnya. 
 

Kata Kunci : Celebrity Endorsers, Minat Beli 
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