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ABSTRAK 

 

CV. X merupakan perusahaan yang bergerak di bidang mebel, terutama 

dalam membuat lemari berbahan aluminium, selama ini perencanaan produksi 

perusahaan hanya berdasarkan pada prediksi subjektif pemilik perusahaan yang 

mengakibatkan jumlah output yang diproduksi menjadi berlebih atau kurang dari 

yang dibutuhkan. Hal ini menyebabkan perusahaan mendapatkan dampak negatif 

dari proses produksinya. Ketika jumlah outputnya berlebih perusahaan akan 

mengalami kerugian karena akan menimbulkan biaya simpan akibat dari persediaan 

yang menumpuk. Sedangkan ketika produksi perusahaan terlalu sedikit maka akan 

menghilangkan kesempatan perusahaan untuk melakukan penjualan. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis apakah penerapan perencanaan 

produksi pada CV. X sudah baik atau belum, serta mencari perencanaan yang paling 

cocok untuk perusahaan. 

Pada penelitian ini metode peramalan yang digunakan adalah Moving 

Average, Single Exponential Smoothing dan Trend Projection, dimana nantinya dari 

setiap metode peramalan tersebut akan dihitung tingkat kesalahannya menggunakan 

MAD, MSE & MAPE. Metode peramalan yang memiliki tingkat error paling kecil 

akan dipilih sebagai dasar perhitungan perencanaan produksinya. Setelah 

menghitung peramalan penjualan, barulah menghitung perencanaan produksi 

menggunakan metode Chase Strategy, Level Strategy & Mixed Strategy. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa perencanaan produksi pada CV. X 

masih belum baik, perusahaan melakukan perencanaan produksi hanya 

mengandalkan intuisi dan pengalaman masa lalu, sehingga total biayanya sebesar Rp 

104,491,555.  

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang dilakukan, ternyata dengan 

memakai strategi Level Strategy + Inventory dengan tenaga kerja tetap sebanyak 6 

orang, perusahaan dapat menghemat biaya sebesar Rp 104,491,555 - Rp 95,693,154 

= Rp 8,798,401. 

Kata kunci: Perenanaan Agregat 
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ABSTRACT 

CV. X is a company engaged in the field of furniture, especially in making 

cabinets made of aluminum, the company’s production plan only based on subjective 

predictions from owner of the company which resulted in the amount of output 

produced in excess or less than required. This things led the company to get the 

negative impact of the production process. When the amount of excess output the 

company will incur a loss because it would lead to cost savings as a result of 

inventory piled up. Meanwhile, when the company's production is too little it will 

eliminate the chance of the company to make the sale. 

This research aimed to analyze whether the application of production 

planning at CV. X is good or not, and to the  find the most suitable plan for the 

company. 

In this research forecasting method used is Moving Average, Single 

Exponential Smoothing and Trend Projection, later the forecasting method will be 

calculated using the MAD, MSE and MAPE, the smallest degree of error will be 

chosen as the basis for the calculation of production planning. After calculate sales 

forecast, then calculate production planning using Chase Strategy, Level Strategy & 

Mixed Strategy method. 

These results indicate that production planning at CV. X is still not good, the 

company production planning just relying on intuition and experience of the past, so 

the total cost is Rp 104,491,555. 

Based on the results of research and analysis conducted, using the Level 

Strategy + Inventory method with permanent workers as much as 6 persons, 

companies can save costs by Rp 104,491,555 - Rp 95,693,154 = Rp 8,798,401. 

Keywords: Aggregate Planning 
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