ABSTRAK

PERANCANGAN KAMPANYE “RAYAKAN PERBEDAAN” DALAM
UPAYA MENINGKATKAN RASA TOLERANSI
PADA KAUM MUDA

Oleh
Kristi Airin Sangari
NRP 1164113

Indonesia adalah sebuah negara dengan banyak suku, budaya dan agama yang berbeda-beda.
Dari Sabang sampai Merauke, Indonesia memiliki 13.466 pulau dengan lebih dari 237 juta
jiwa. Tak hanya itu, Indonesia juga memiliki lebih dari 300 suku dan lebih dari 721 bahasa
daerah. Namun sangat disayangkan tidak semua rakyat Indonesia memahami keragaman
tersebut. Masih terdapat banyak kasus intoleransi di lingkungan masyarakat. Padahal

keragaman tersevut yang menjadikan Indonesia negara yang kaya.

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah untuk menumbuhkan dan meningkatkan
toleransi antar suku pada kaum muda yang merupakan generasi penerus bangsa. Manfaat
perancangan ini adalah agar kaum muda dapat saling menerima dan menghormati perbedaan
yang ada di Indonesia.

Metode yang digunakan ialah dengan membuat kampanye sosial dengan media cetak, media
elektronik serta ambient media. Melalui perancangan kampanye sosial ini, kaum muda
sebagai target audiens dapat mengenal kelompok etnis yang ada di Indonesia serta

diingatkan untuk saling menerima perbedaan yang ada.
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ABSTRACT

THE DESIGN OF “RAYAKAN PERBEDAAN” CAMPAIGN IN EFFORTS
OF INCREASING THE TOLERANCE OF THE YONGER GENERATION

Submitted by
Kristi Airin Sangari
NRP 1164113

Indonesia is multicultural. It has 13.466 islands and more than 237 million people. Not only
that, Indonesia has 300 different tribes with 721 local languages. But it is very unfortunate
that such divergence is not tolerated enough. A lot of intolerance out of those causes occurs
in the society, which as a matter of fact enriches the Indonesians.

Thus, this design is to encourage and heighten tolerance among the youngsters who will
determine the continuity of Indonesia as a country. They must realize that differences areto
be cherised and respected.

The method that is used is a social campaign through printed, electronic, and ambient
media. This campaign definitely is designed to remind the youngsters to accept differences in

their lives.
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