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ABSTRAK 
 
 

Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui pengaruh green marketing mix yang 
terdiri dari produk, promosi, harga dan tempat terhadap keputusan pembelian 
produk hijau Teh Kotak. Penelitian ini menggunakan riset kuantitatif yaitu dengan 
menggunakan skuesioner terhadap 105 responden Mahasiswa di Universitas Kristen 
Maranatha. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis 
regresi linier berganda. Ditemukan hasil bahwa variabel produk, promosi, harga dan 
tempat memiliki pengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian produk 
hijau Teh Kotak serta variabel produk, promosi, harga dan tempat memiliki 
pengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian produk 
hijau Teh Kotak. 
  
Kata-kata kunci:  Green marketing mix, dan keputusan pembelian 
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PENGARUH GREEN MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN 
PEMBELIAN PRODUK HIJAU TEH KOTAK 

 

ABSTRACT 
 
 

The purpose of this study was to determine the effect of green marketing mix 
consists of product, promotion, price and place of the green product purchasing 
decisions Teh Kotak. This study used a quantitative research using questionnaires 
to 105 college student Maranatha Chistian University. The data analysis technique 
used in this study is multiple linear regression analysis. It was found that the 
variable product, promotion, price and place simultaneously influence the 
purchasing decision of Teh Kotak green products and variable product, promotion, 
price and place to have a positive and significant effect partially on Teh Kotak 
green product purchasing decisions.  
 
Keywords:  Green marketing mix, and  purchase decision 
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