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Indonesia merupakan pengguna gadget terbesar se-Asia Tenggara. Pengguna gadget tidak 

hanya meliputi remaja dan dewasa saja melainkan sebagian besar adalah anak-anak di bawah 

umur, ini disebabkan karena gaya hidup moderen yang menuntut kedua orang tua harus 

bekerja sehingga waktu luang yang diberikan kepada anak mereka sangat kurang. Bagi anak-

anak gadget terutama tablet memang berfungsi untuk mencari berbagai informasi penting 

dan juga sebagai sarana hiburan. Tetapi, apabila menggunakannya secara berlebihan akan 

memberikan banyak sekali dampak negatif bagi anak-anak, seperti menurunnya penglihatan 

pada mata, menurunnya tingkat konsentrasi belajar dan kurang bersosialisasi dengan 

lingkungan sekitar. 

 

Dengan demikian, perlu dirancang sebuah kampanye yang bersifat sosial bertujuan untuk 

meningkatkan kewaspadaan orang tua dalam mengawasi anak mereka yang sering bermain 

dengan gadget. Melalui perancangan kampanye sosial ini diharapkan juga dapat memberikan 

informasi dan bekal pengetahuan bagi orang tua muda dalam mendidik anak mereka 

menggunakan gadget secara bijak. 

 

Disesuaikan dengan target sasaran, kampanye menggunakan media cetak seperti poster, 

brosur, dan x-banner sebagai media utamanya serta didukung dengan facebook, website, dan 

gimmick sebagai media pendukungnya. Kampanye ini ditargetkan pada orang tua muda kelas 

sosial menengah ke atas dan akan dijalankan selama 8 bulan.  

 

Kata kunci : Anak, Gadget, Kampanye, Tablet, Usia dini. 
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FOR CHILDREN UNDER SIX 
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Indonesians are the first gadget users in South East Asia. Gadget users are not only adults or 

teens but also children under age. Children use gadgets because their parents are busy with 

their work and that makes them unable to give proper attention to their children. Gadgets, 

particularly tablets are their main source of information and entertainment. However, 

overuse of gadgets is harmful for kids as they may cause eye-strains, loss of concentration 

for studying and lack of socialization. 

 

Thus, social campaign to increase the awareness of parents to guide their children when they 

play their gadgets is designed. This social campaign is expected to make both parents and 

their children able to view and treat gadgets wisely. 

 

The media used comprise posters, brochures, x-banners as the main ones plus Facebook, 

websites and gimmick for aided media. The targets are young parents of middle to up class 

and this campaign lasts for eight months. 

 

Keywords: Children, Gadgets, Campaigns, Tablets, Early Age 
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