ABSTRACT

Nowdays, advancement in transportation industries specifically cars has led to
competitiveness in society. New product with high quality is needed, where it is an
important aspect for customers’consideration and also to outstand market
competitors. Moreover, price setting is as important as product quality. Companies
need to set precise price that fits consumers need without cutting companies profit.
This project studies the effect of product quality and price setting towards the buy
demand of Honda Cars. Variable used as variable independent consist of price
setting and product quality, and buy interest as the variable dependent. From the
analysis, the price setting parcially influence buy interest as big as 8.4681%. on the
other hand, product quality did not have any significant effect on buy interest. As
overall, there is influence from price setting and product quality as big as 6.90%.
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ABSTRAK

Persaingan dalam dunia industri kendaraan salah satunya mobil semakin ketat,
sehingga membuat perusahaan di tuntut untuk menawarkan produk yang berkualitas
dan yang mampu mempunyai nilai yang lebih, sehingga berbeda dari produk pesaing,
kualitas produk yang menjadi salah satu pertimbangan konsumen sebelum membeli
suatu produk. Selain kualitas produk, penetapan harga yang tepat akan mendapatkan
perhatian yang besar dari konsumen, jika harga yang ditetapkan oleh perusahaan
tepat dan sesuai dengan daya beli konsumen maka pemilihan suatu produk akan
dijatuhkan pada produk tersebut. Perusahaan menetapkan harga karena berbagai
pertimbangan, dimana dalam penetapan harga tersebut disesuaikan juga dengan
kualitas produk yang ada. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh
harga dan kualitas produk terhadap minat beli mobil Honda. Variabel yang
digunakan adalah harga dan kualitas produk sebagai variabel independen dan minat
beli sebagai variabel dependen. Hasil yang diperoleh adalah secara parsial harga
berpengaruh terhadap minat beli sebesar 8.4681% sedangkan kualitas produk tidak
berpengaruh terhadap minat beli. Secara simultan, terdapat pengaruh harga dan
kualitas produk sebesar 6.90%.

Kata kunci: Harga, Kualitas Produk, Minat Beli
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