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Penelitian berjudul “TIPE KEPRIBADIAN MAHASISWA PEROKOK DAN 

PERSUASI IKLAN ROKOK: Studi Kualitatif tentang Pemaknaan Persuasi Visual Iklan 

Rokok oleh Mahasiswa Perokok ditinjau dari Teori Kepribadian  Jung”  bertujuan untuk 

memperoleh gambaran tentang pemaknaan   iklan rokok oleh  mahasiswa perokok bertipe 

kepribadian tertentu. Teori utama yang digunakan adalah teori kepribadian Jung. Subjek 

penelitian  berjumlah 55 orang mahasiswa perokok FSRD UK Maranatha yang dipilih 

melalui purposive sampling. Penelitian diawali dengan pengelompokkan tipe kepribadian 

mahasiswa menggunakan alat ukur MBTI. Selanjutnya  diseleksi 19 mahasiswa perokok 

dengan skor tertinggi untuk tipe dasar introvert, ekstrovert, sensing, intuiting, thinking, 

feeling, judging dan perceiving. Teknik wawancara dan observasi digunakan  untuk 

mengetahui bagaimana informan memaknai persuasi visual  iklan rokok. Temuan 

penelitian menunjukkan bahwa mahasiswa perokok  memaknai iklan secara berbeda-

beda, sesuai dengan tipe dasar kepribadiannya.  Pemaknaan ini berdampak pada 

preferensi  persuasi visual iklan bagi setiap tipe kepribadian. Kesimpulannya, tipe dasar 

kepribadian MBTI dapat digunakan untuk mengungkapkan bagaimana mahasiswa 

perokok memaknai iklan rokok dan  bermanfaat untuk merancang  iklan antirokok. 

Ditinjau dari teori Jung secara makro, daya persuasi visual iklan bukan hanya ditentukan 

oleh persepsi iklan di masa kini, tetapi  juga terkait dimensi masa lampau/causality 

(complexes, archetypse) dan  masa depan /teleology (aspirasi, motivasi). 
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Abstract 

 

The study titled " STUDENT CIGARETTE SMOKERS PERSONALITY TYPE 

AND ADVERTISING PERSUASION: A Qualitative Study about How Student 

Smokers Interpret Cigarette Advertising Visual Persuasion  in based on Jung's 

Theory of Personality " aims to gain an overview of the meaning of cigarette 

advertising for student smokers with certain personality type. The main theory 

used is Jung's theory of personality. Subjects numbered 55 students FSRD UK 

Maranatha smokers who were selected through purposive sampling. The study 

begins with the classification of students personality types using the MBTI 

measuring instruments. Furthermore, 19 students were selected smokers with the 

highest score for the basic types introvert, extrovert , sensing , intuiting, thinking, 

feeling, judging and perceiving. Interview and observation techniques used to 

determine how informants interpret cigarette advertising visual persuasion. The 

study findings indicate that student smokers interpret ads differently, according to 

their basic personality types. The research findings impacting on the visual form 

of persuasion chosen by each individual smoker. In conclusion, the basic 

personality type MBTI can be used to reveal how students interpret the 

advertising of cigarettes and are useful for designing anti-smoking ads. Judging 

from Jung's theory on a macro level, the power of advertising visual persuasion is 

not only determined by the perception of advertising in the present, but also 

related to the dimensions of the past/causality (complexes and archetypes ) and 

the future/teleology (aspiration and motivation ). 
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