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Kampoeng Semarang adalah satu-satunya tempat berbelanja oleh-oleh di Kota Semarang
yang menjual berbagai macam jenis oleh-oleh khas Kota Semarang. Pemerintah kota turut
andil dalam perkembangan Kampoeng Semarang, hamun potensi itu kurang disambut serius
oleh Kampoeng Semarang. Segmentasi yang terpecah membuat branding dan promosi
Kampoeng Semarang terlalu luas, sehingga berdampak kepada promosi yang tidak tepat
sasaran. Dampak tersebut menyebabkan Kampoeng Semarang kurang dikenal dan wisatawan
lebih memilih untuk mengunjungi pusat oleh-oleh yang lain di Kota Semarang.

Oleh karena itu, peneliti mengangkat Kampoeng Semarang dengan tujuan untuk merancang
kembali visual branding dan media promosi agar wisatawan yang berkunjung ke Kota
Semarang , terutama usia madya yang tinggal dikota-kota besar di Indonesia dan wisatawan
dari Negara tetangga, mengetahui lebih dalam potensi dari Kampoeng Semarang.

Metode yang dilakukan adalah dengan merancang visual branding secara keseluruhan
dengan website sebagai media utama dan instagram, facebook, youtube, brochure, koran,
tabloid, billboard, advertorial, sticker bus sebagai media pendukung . Melalui perancangan
ini, wisatawan domestik maupun mancanegara terutama usia madya yang tinggal di
perkotaan, dapat mengetahui potensi dan berkunjung ke Kampoeng Semarang.

Kata Kunci : rebranding, ekslusif, kepraktisan, dan Semarang.
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Kampoeng Semarang is the one and only place to shop for goody bags in Semarang as it
sells things related to the city. Government also pays attention to this potential but not the
locals. Unclear market segments and vast promotions in fact causes the place to lose its
market, as a result of which few tourists visit the place and they would prefer to shop in other
places in Semarang.

That is the reason why the writer decides to take on this issue in order to redesign the visual
branding and promotional media of Kampoeng Semarang so that local visitors and overseas
will know more of its potentials.

The methods used are visual branding images equipped by a number of websites like
Instagram, Facebook, Youtube, brochure, newspapers, magazines, billboards, advertorial and
bus stickers as the supporting media. It is truly expected that this design will encourage
domestic and overseas tourists to come, know and be aware of the Kampoeng Semarang
potentials.

Keywords: rebranding, exclusivity, practicality and Semarang
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DAFTAR ISTILAH

Peralatan rumah tangga.

Semua barang yang dapat digunakan sebagai alat
pembayaran internasional.

. Wisatawan, pelancong, atau musafir.

Berhentinya secara fisiologis siklus menstruasi yang
berkaitan dengan tingkat lanjut usia perempuan.

Barang kerajinan tangan.

Merk dagang.

Berkunjung ke suatu tempat.

Memikat, mengesankan, menarik, memuaskan.

Komunikasi yang bertujuan untuk mengubah atau
memengaruh| kepercayaan, sikap, dan perilaku seseorang
sehingga bertindak sesuai dengan apa yang diharapkan oleh
komunikator.
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