ABSTRAK

Kebijaksanaan saluran distribusi merupakan salah satu keputusan yang
sangat penting, karena keputusan mengenai saluran ini dapat mempengaruhi
keputusan pemasaran lainnya. Dalam menghadapi persaingan yang semakin ketat,
setiap perusahaan dituntut untuk merencanakan kebijaksanaan distribusinya
sebaik mungkin.

Tanpa adanya sistem distribusi yang baik, usaha pemasaran suatu produk
akan mengalami banyak hambatan. Akibat lain dari jeleknya sistem distribusi
suatu perusahaan adalah keterlambatan penyaluran produk, yang berarti
perusahaan gagal menempatkan produk yang dihasilkannya pada tempat dan
waktu yang tepat.

Keterlambatan penyaluran produk akan memberi peluang bagi pesaing
untuk merebut konsumen, dan pada akhirnya akan menyebabkan penurunan
volume penjualan dan laba perusahaan.

Berdasarkan pemikiran di atas, penulis tertarik untuk menilai sejauh mana
peranan pelaksanaan distribusi fisik terhadap peningkatan hasil penjualan produk
pada PT “X”.

Penulis melakukan penelitian dengan menggunakan metode deskriptif
analitis, yaitu metode yang menggambarkan keadaan objek yang diteliti
berdasarkan fakta-fakta yang ada dengan cara mengumpulkan data, mengolah,
menyajikan, dan menganalisis berbagai data yang ditemukan sehingga dapat
diambil suatu kesimpulan. Pengumpulan data dilakukan dengan wawancara,
observasi dan penelitian kepustakaan.

Berdasarkan penelitian yang dilakukan, penulis berpendapat bahwa sistem
distribusi fisik yang diterapkan oleh PT “X” sangat baik. Hal ini dapat dibuktikan
dari hasil perhitungan analisis regresi maka didapatkan persamaannya sebagai
berikut: Y = -1.725,61 + 1,775x. Artinya kita dapat memperkirakan berapa
banyak keuntungan dari hasil penjualan ikan apabila diketahui berapa biaya
distribusi yang dikeluarkan. Selain itu diperoleh nilai koefisien korelasi sebesar
0,98 yang artinya memiliki hubungan yang sangat kuat antara volume penjualan
dan biaya distribusi.

Berdasarkan perhitungan koefisien determinasi maka besarnya peranan
distribusi fisik dalam meningkatkan penjualan ikan adalah sebesar 92,12%,
sedangkan sisanya sebesar 4,88% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain di luar
distribusi fisik dan kesahihannya telah dibuktikan dengan statistik ¢ Hasil
perhitungan uji hipotesis menunjukkan 13,97 > 2,228 (t > ty,) sehingga H, ditolak
dan H, diterima, ini berarti bahwa terdapat pengaruh antara variabel X terhadap
variabel Y.
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