ABSTRAK

Dalam keadaan kondisi perekonomian Indonesia yang sedang serba sulit ditambah
dengan harga BBM yang semakin tinggi, berimbas pada hampir semua perusahaan yang ada di
Indonesia terutama perusahaan dalam bidang otomotif. Setiap perusahaan dituntut harus dapat
melakukan berbagai macam strategi yang tepat agar dapat tetap bertahan dan meningkatkan

penjualannya. Salah satu strategi yang dinilai cukup efektif ialah dengan melakukan periklanan.

Periklanan merupakan salah satu strategi yang cukup ampuh bagi perusahaan untuk dapat
mempertahankan pangsa pasar dan bersaing dengan para pesaingnya. Dengan periklanan juga

perusahaan dapat meningkatkan volume penjulannya.

Dari hasil analisis statistik diperoleh persamaan Y = 774,82 + 2,231X. Hal ini berarti
setiap peningkatan biaya iklan sebesar satu juta rupiah maka korelasi yang didapat adalah r =

0.91 yang artinya terdapat hubungan yang cukup kuat diantara kedua variable tersebut.

Analisis koefisien determinasi diketahui bahwa peranan periklanan dalam meningkatkan
penjualan Daihatsu Gran Max di Tunas Daihatsu adalah 82 % dan sisanya sebesar 18%
dipengaruhi oleh faktor lain seperti promosi, penjualan tatap muka, harga, kualitas, pelayanan,

dil.

Periklalanan dilakukan bukan saja hanya untuk meningkatkan volume penjualan tetapi
masih banyak keuntungan yang diperoleh dari pelaksanaan periklanan sehingga Tunas Daihatsu

akan terus mengadakan periklanan.
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