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ABSTRAK 

 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui tanggapan responden terhadap Celebrity 

Endorsers Eva Celia dan seberapa besar pengaruhnya terhadap minat beli konsumen pada produk 

Kartu As di Universitas Kristen Maranatha Bandung.     

 Metode yang digunakan dalam metode ini adalah metode deskriptif yaitu dengan jenis 

penelitian survey dan verifikatif. Jumlah responden yang diambil sebanyak 100 responden. 

Pengumpulan sampel yang digunakan adalah metode non probability sampling, dengan teknik 

purposive sampling. Untuk mengetahui seberapa besae pengaruh celebrity endorser Eva Celia 

terhadap minat beli konsumen digunakan rumus regresi sederhana dan koefisien korelasi 

pearon.            

 Hasil penelitian antara celebrity endorsers Eva Celia (X) terhadap minat beli konsumen 

(Y) dengan menggunakan koefisien korelasi adalah sebesar 0,647. Hal ini menunjukkan 

hubungan tersebut kuat. Koefisien determinasi menunjukkan bahwa pengaruh celebrity 

endorsers (Eva Celia) terhadap minat beli konsumen sebesar 41,87%, sisanya 58,13% 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti.      

 Secara keseluruhan pemilihan celebrity endorser Eva Celia untuk mengiklankan produk 

kartu As dan minat beli konsumen bisa dikatakan lumayan baik. Namun bila dilihat dari hasil 

pemilihan yang dilakukan oleh penulis didapatkan sebuah fakta bahwa pengaruh penggunaan 

Eva Celia sebagai celebrity endorsers terhadap minat beli konsumen masuk dalam kategori 

hubungan yang kuat dan dengan koefisien determinasi sebesar 41,87% maka artinya konsumen 

lebih berminat memilih produk yang ditawarkan karena faktor-faktor lainnya sebesar 58,13%. 

Sehingga perusahaan dapat mengevaluasi kembali apakah akan tetap menggunakan Eva Celia 

sebagai endorser produknya atau tidak. 
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