ABSTRAK

Pertumbuhan ekonomi dan kemajuan teknologi dunia menyebabkan
berkembangnya sektor perekonomian dengan pesat, tak terkecuali di Indonesia.
Saat ini, persaingan yang terjadi antar perusahaan-perusahaan di Indonesia sangat
ketat. Hal ini dapat dilihat dari semakin banyak perusahaan yang memproduksi
produk sejenis, sehingga memicu perusahaan untuk lebih gencar dalam
memasarkan produknya.

PT.INDOFOOD sebagai produsen mie instan Indomie, tidak terlepas dari
persaingan. Meskipun Indomie merupakan market leader untuk produk mie instan
di Indonesia, persaingan yang terjadi antar perusahaan mie instan tetap ada dan
semakin ketat. Kondisi persaingan yang ketat menuntut Indomie melakukan
berbagai upaya untuk mendapatkan maupun mempertahankan konsumen. Salah
satu upaya tersebut adalah dengan melakukan kegiatan periklanan dan salah satu
media periklanan yang digunakan oleh Indomie adalah melalui iklan di televisi,
hal ini dilakukan agar perusahaan dapat melakukan komunikasi mengenai
produknya sehingga konsumen mengetahui keberadaan dan keunggulan produk
yang diharapkan dapat menarik minat beli konsumen.

Berdasarkan uraian diatas, maka penelitian ini akan membahas secara
umum tentang bagaimana pengaruh Iklan di televisi terhadap minat beli
konsumen pada produk Indomie di Universitas Kristen Maranatha Bandung. Tklan
di televisi ditinjau dari 5 aspek yaitu Mission, Money, Message, Media, dan
Measurement.

Metode yang digunakan adalah dengan menggunakan metode deskriptif
analitis, dimana untuk memperoleh informasi yang dibutuhkan, penulis
menyebarkan kuesioner kepada 100 responden dimana respondennya adalah
mahasiswa di Universitas Kristen Maranatha Bandung dengan skala ordinal. Dari
data yang diperoleh kemudian dianalisa secara kuantitatif menggunakan analisis
regresi sederhana dengan menggunakan program SPSS 12.00.

Berdasarkan dari hasil pengolahan data yang telah dilakukan, maka dapat
diketahui bahwa Sig. (o) = 0.006 < 0.05 sehingga Hy ditolak atau koefisien regresi
signifikan, yang berarti ada pengaruh yang signifikan antara Iklan di televisi
terhadap minat beli konsumen pada produk Indomie di Universitas Kristen
Maranatha Bandung yaitu dengan koefisien determinasi sebesar 6.5 %, sedangkan
93.5 % dipengaruhi oleh faktor lain atau dijelaskan oleh variabel-variabel lain
yang tidak termasuk dalam penelitian, seperti kualitas produk, citra merek dan
distribusi.

Kesimpulannya adalah iklan di televisi mempunyai pengaruh yang positif
terhadap minat beli konsumen, oleh karena itu Indomie harus dapat
mempertahankan atau bahkan meningkatkan program periklanan di televisi
dengan membuat iklan yang lebih menekankan keunggulan dan spesifikasi produk
sehingga konsumen dapat dengan mudah mengetahui informasi yang disampaikan
dalam iklan tersebut yang pada akhirnya menimbulkan minat beli terhadap produk
yang diklankan tersebut.

Kata Kunci : Iklan di televisi dan minat beli konsumen
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ABSTRACT

The economics growth and the advance of world technolgy has brought in
to rapid economics sector growth, included Indonesia. Now a day, the competence
among companies in Indonesia are absolutely very tight. It can be seen from many
companies which have grown more and produce the same kind of product, so that
many companies encourage to promote their product more actively in order to
bring their product into competitive market.

PT.INDOFOOQOD as producer of Indomie instan noodle, is also involved in
competition. Although Indomie is a maket leader of instant noodle product in
Indonesia, the competition among noodle companies is very tight. This tight
competitive condition has lead Indomie make any efforts in order to gain
consumer and keep them from buying its product. One of the efforts made is by
carrying out the advertisement action trough television media, it is carried out in
order to make communication related to its product so that the consumers know
the existence and special quality of product expected to increase consumer’s
buying interest.

Based on the explanation above, this research will explain generally about
how television advertisement influences consumer’s buying interest to Indomie
product at Maranatha Christian University Bandung. The advertisement from
television is viewed through five aspect : Mission, Money, Message, Media, and
Measurement.

The method which is used for this research is by using analyctical
descriptive method from which to obtain the required information, the writer has
distribute questioner to 100 respondents of Maranatha Chrtistian University
students with ordinal scale. The data gained is analyzed quantitatively by using
simple regression analysis with SPSS 12.00 program.

From the result of analysis, it can be known that Sig. (o) = 0.006 < 0.05 so
that Ho is refused or coefficients of regression is significant, that means there is
significant influence between advertisement of television and consumer’s buying
interest to buying Indomie product at Maranatha Christian University Bandung
with the coefficient of determination is 6.5%, and 93.5% is influenced by other
factors or explained by other variabels which are not used in this research like
quality of product, brand image, and distribution.

The conclusion is the advertisement of television has positive influence to
consumer’s buying interest, therefore Indomie is supposed to keep or even to
improve the advertisement program which emphasized the quality and
spesification of product in order to make consumers know the information
delivered in the advertisiment which finally can lead buying interest to the product
advertised.

Keywords : Advertising on magazine and consumer’s buying interest
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