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ABSTRAK 
 
 

Dalam situasi perekonomian di Indonesia seperti sekarang ini  banyak perusahaan yang 
saling bersaing khususnya dalam periklanan. Suatu strategi periklanan yang populer 
digunakan untuk memindahkan makna budaya ke dalam produk dan merek adalah 
dengan memanfaatkan para selebriti untuk ikut menjamin suatu produk tertentu. Trend 
yang berkembang saat ini adalah pemakaian Celebrity Endorsements, baik itu para aktor 
atau aktris, atlet maupun selebritis lainnya. 

Berdasarkan uraian diatas, maka penelitian ini akan membahas secara umum 
tentang bagaimanakah pengaruh Celebrity Endorsers (Aura Kasih) yang dilakukan oleh 
iklan Frestea Green My Body terhadap minat beli konsumen di lingkungan Universitas 
Kristen Maranatha Bandung. Celebrity Endorsers  dapat dinilai dari 3 dimensi yaitu 
Expertise, Attractiveness, dan Trustworthiness. 

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode non probability sampling 
dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 100 responden dimana respondennya adalah 
mahasiswa/mahasiswi di lingkungan Universitas Kristen Maranatha Bandung yang 
pernah menonton iklan Frestea Green My Body. Dari data yang diperoleh kemudian 
dianalisa secara kuantitatif dengan menggunakan program SPSS 12.0. 

Berdasarkan dari hasil pengolahan data yang telah dilakukan, maka dapat 
diketahui bahwa Sig. (α) = 0,662 > 0.05 sehingga H0 diterima atau koefisien regresi tidak 
signifikan, yang berarti tidak ada pengaruh antara Celebrity Endorsers (Aura Kasih) 
terhadap minat beli konsumen pada produk Frestea Green My Body di lingkungan 
Universitas Kristen Maranatha Bandung yaitu sebesar -1,4% = 0%. 

Dari kesimpulan di atas, maka penulis mencoba untuk memberikan saran yaitu 
sebaiknya perusahaan menggunakan beberapa kategori produk yang berbeda (High 
Involvement & Low Involvement) dan sebaiknya membuat iklan yang memiliki ciri yang 
khas dalam iklannya sehingga konsumen dapat dengan mudah mengingat pesan yang 
disampaikan dalam iklan tersebut dan dapat menimbulkan minat beli konsumen terhadap 
produk yang diklankan tersebut. 
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ABSTRACT 
 

In the economic situation in Indonesia is now as many companies are competing 
each other, especially in advertising. A popular advertising strategies used to move the 
cultural meaning to the products and brands is to make use of celebrities to participate in 
a guarantee of particular products. A growing trend at this time is the Celebrity 
Endorsements, be it the actor or actress, athletes and other celebrities.  

Based on the description above, then this research will be discussed in general 
about how the influence of Celebrity Endorsers (Aura Kasih) done by the ad Frestea 
Green My Body to buy consumer interest in the environment of Maranatha Christian 
University Bandung. Celebrity Endorsers can be asessed from the 3-dimensional 
Expertise, Attractiveness, and Trustworthiness. 

Research was conducted using non-probability sampling methods in a way 
distribute the questionnaire to 100 respondents in which respondents are students / 
student environment at Maranatha Christian University Bandung ever watch ads Frestea 
Green My Body. From the data obtained are then analyzed using quantitative program 
SPSS 12.0.  
Based on the results of data processing that was done, it can be that Sig. (α) = 0.662> 
0.05 so that H0 is received or regression coefficient is not significant, which means there 
is no influence of Celebrity Endorsers (Aura Kasih) against consumer interest to buy the 
product Frestea Green My Body in the environment of Maranatha Christian University 
Bandung that is equal to -1.4 % = 0%.  

From the above conclusions, the author tries to suggest that companies should use 
several different product category (High Involvement & Low Involvement) and should 
create the ads that have the characteristics typical in the ad so that consumers can easily 
remember the message delivered in the ad interest and may cause consumers to buy 
products that advertise in it. 
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