Abstrak

ABSTRAK

Dengan maksud meningkatkan minat beli konsumen, perusahaan X ingin
mencoba media iklan baru yaitu iklan dalam bentuk Compact Disc (CD). Iklan
bentuk Compact Disc ini memiliki berbagai keunggulan dan kekurangan.
Penelitian ini dimaksudkan untuk mengetahui efektifitas dan efisiensi penggunaan
iklan media baru dibandingkan dengan iklan yang telah dilakukan oleh
perusahaan X.

Penelitian ini bersifat deskriptif dengan menggunakan metode survey
dengan kata lain pemberian kuesioner kepada responden yang berisi butir-butir
pengukuran variabel dalam penelitian. Metode pengolahan data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah dengan mengalikan jumlah jawaban masing-masing
kategori pertanyaan dengan skor masing-masing, sehingga diperoleh nilai total.
Apabila korelasi dari tiap kategori sangat kuat, itu berarti iklan dalam bentuk
Compact Disc (CD) ini memiliki efektifitas terhadap minat beli konsumen.

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, dapat diketahui bahwa
penggunaan iklan bentuk Compact Disc (CD) ini kurang efektif terhadap minat
beli konsumen. Selain itu, penggunaan iklan bentuk Compact Disc (CD) ini
kurang efisien dibandingkan dengan biaya iklan menggunakan brosur yang telah
digunakan oleh perusahaan X.

Kata kunci: efektifitas, efisiensi, iklan bentuk Compact Disc (CD).
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