
ABSTRACT 

Penggunaan Celebrity Endorsers dalam mempromosikan suatu produk merupakan 
strategi periklanan yang sedang marak dilakukan oleh perusahaan-perusahaan dalam 
bersaing satu sama lain. Dengan menggunakan artis, actor, atlet, dan sebagainya dalam 
mengiklankan suatu produk akan menambah rasa tertarik pada diri konsumen untuk 
mencari informasi tentang produk yang dibawakan dalam iklan.  

Judul dalam penelitian ini adalah Daya Tarik Celebrity Endorsers (Memes) 
terhadap Minat Beli Konsumen Pada Produk Pounds Age Miracle. Penelitian ini 
dilakukan untuk menganalisa seberapa besar pengaruh Celebrity Endorsers (Memes) 
terhadap  Minat Beli Konsumen Pada Produk Pounds Age Miracle. 
 Kuesioner disebarkan di supermarket Giant. Dalam penelitian ini penulis 
menyebarkan 120 kuesioner kepada 120 orang yang pernah menonton iklan Pounds Age 
Miracle. Pemilihan responden dilakukan dengan menggunakan metode regresi linear 
sederhana dan data diolah dengan menggunakan program SPSS 12.0. Pengambilan 
sampel dilakukan dengan menggunakan metode non probability sampling, dengan 
menggunakan teknik  purposive sampling, yakni peneliti mengambil berdasarkan kriteria 
tertentu . 
 Setelah pengolahan data dilakukan dapat diketahui bahwa pengaruh Celebrity 
Endorsers (Memes) terhadap minat beli konsumen pada produk Pounds Age Miracle 
adalah 18,20 %, dimana nilai tersebut cukup besar pengaruhnya terhadap minat beli 
konsumen pada produk Pounds Age Miracle. Sedangkan sisanya 81,80% dipengaruhi 
oleh faktor lainnya. 
 Berdasarkan kesimpulan atas analisis hasil penelitian, maka penulis mengajukan 
saran agar perusahaan dapat terus berkreasi memperbaharui iklan Pounds Age Miracle 
sehingga konsumen tidak bosan menonton iklan Pounds Age Miracle.  
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