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ABSTRACT 

 

 

 

The purpose of this research is to determine the extent of market share increasing 

impact trough financial ratio and to know how PT. Bakrie Telecom (Esia) financial 

condition from 2005-2008. It uses others Telecom Companies as a benchmark of PT. 

Bakrie Telecom are Telecom Mobile Phones (Telkomsel), PT. Indonesian Satellite 

Corporation, and PT. Excelcomindo. The sample is taking a non-probability 

(nonrandom selection) using sampling purposively method, and research method 

uses descriptive analysis. 

Analysing market share increasing impact through PT. Bakrie Telecom financial 

performance using liquidity, solvability, activity and profitability ratio. Those are 

describing PT. Bakrie Telecom financial performance which will link market share. 

Based on data analysis, this research shows that PT. Bakrie Telecom increasing 

market share has a positive impact on liquidity ratio, solvability ratio, and 

profitability ratio, but it does not have positive impact for activity ratio, financial 

ratio is increasing significantly annual from 2005-2008 as the result. 
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ABSTRAK 

 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui sejauh mana dampak peningkatan 

market share terhadap rasio keuangan dan untuk mengetahui bagaimana kondisi 

keuangan pada PT. Bakrie Telecom (Esia) dari tahun 2005-2008. Adapun 

perusahaan-perusahaan Telekomunikasi lain yang digunakan sebagai pembanding 

PT. Bakrie Telecom adalah PT Telekomunikasi Selular, PT Indonesian Satellite 

Corporation, dan PT. Excelcomindo. Pengambilan sampel dalam penelitian ini 

adalah pengambilan sampel secara non probabilitas (pemilihan nonrandom) dengan 

menggunakan metode purposive sampling, dan metode penelitian yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif. 

Dalam menganalisis dampak peningkatan market share terhadap kinerja keuangan 

pada PT. Bakrie Telecom, analisis kinerja keuangannya menggunakan empat rasio 

keuangan yaitu rasio likuiditas, solvabilitas, aktivitas dan profitabilitas. Ke empat 

rasio tersebut menjelaskan tentang kinerja keuangan PT. Bakrie Telecom (Esia) yang 

kemudian akan dihubungkan dengan market share, sehingga dapat diketahui dampak 

peningkatan market share terhadap kinerja keuangan perusahaan tersebut. 

Berdasarkan hasil analisis dari data-data yang diperoleh, penelitian ini menunjukan 

bahwa dengan adanya peningkatan market share pada PT. Bakrie Telecom (Esia) 

mempunyai dampak yang positif terhadap rasio likuditas, solvabilitas dan 

profitabilitas, sedangkan pada rasio aktivitas tidak ada dampak yang positif atas 

peningkatan market share, hal ini terlihat pada hasil perhitungan analisis rasio 
keuangannya dari tahun 2005-2008. 
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