ABSTRACT

Entering the 21st century, now a days healthy life style with theme “Back to Nature” has
became a new trend for all people in the world. People have realized that using materials that
contain chemicals non natural, such as pesticide, fertilizer that contain chemicals materials in
agriculture production it can make a bad cause to human being and environment. People have
aware that source of a good food is come from natural sources and natural agriculture. The
main source of food is rice. Organic Rice is the main commodity that has a high demand in
the market. A good lifestyle by consumed an organic rice is one of the main opportunities for
the farmer to fulfill the needed of an organic rice. This study has the main purpose to find the
impact of product attribute against the consumer demand on organic rice (green product).
Product variable attributes used in this study are consist of color, distribution channel, price,
taste, benefit, and packaging, while the demand variables are consist of demand of
consumption, and intention to consumpt. Research method used in this study is survey
method findings of this study showe that there is a positive relationship between product
attributes and intention to buy.
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ABSTRAK

Memasuki abad 21 ini, gaya hidup sehat dengan slogan “Back to Nature” telah
menjadi trend baru masyarakat dunia. Orang makin menyadari bahwa penggunaan bahan-
bahan kimia non-alami, seperti: pupuk dan pestisida kimia sintetis serta hormon tumbuhan
dalam produksi pertanian ternyata berdampak negatif terhadap kesehatan manusia dan
lingkungan hidup. Masyarakat sadar akan bahan makanan yang sehat yang bersumber dari
pertanian organik. Salah satu bahan makanan yang mendasar adalah beras. Beras organik
merupakan komoditas yang memiliki daya jual tinggi. Pola hidup sehat dengan konsumsi
beras organik menjadi salah satu peluang petani agar mencukupi kebutuhan beras organik.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh atribut produk terhadap minat beli
konsumen pada beras organik (green product). Variabel atribut produk terdiri dari warna,
saluran distribusi, harga, rasa, manfaat, dan kemasan, sedangkan variable minat beli terdiri
dari tertarik mengkonsumsi, ingin mengkonsumsi, dan akan mengkonsumsi. Metode
penelitian yang digunakan adalah metode survey dengan penjelasan yang bersifat deskriptif
analisis dan verifikatif. Hasil analisis statistik menunjukkan adanya hubungan yang positif
antara atribut produk terhadap minat.

Kata kunci : atribut produk, minat beli, beras organik, dan green product.
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