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ABSTRACT 

Wall’s Magnum is a brand of ice cream by PT. Unilever Indonesia, Tbk. Which 

located in Indonesian. They used electronic media for advertising promotion as their 

strategy marketing. Their strategy promotion not only builds their brand image but 

also it makes Wall’s Magnum as the ice cream brand in Indonesian. According to the 

phenomenon of Wall’s Magnum as the ice cream brand, the writer conducted 

research to find out how big a difference in the frequency response of the consumer 

ad serving on the management major faculty of economics Maranatha Christian 

University Bandung. The result from 100 respondents show that differences in 

consumer response in the study group when faced with a different frequency of ad 

exposure. This shows that the frequency of ads 2 times more impact positively on 

consumer response to advertising affectiveness compared with a frequency of 1 times 

your ad. 
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ABSTRAK 

 

Wall’s Magnum adalah merek ice cream yang dikeluarkan oleh PT. Unilever 

Indonesia, Tbk. yang berlokasi di Indonesia. Dalam strategi pemasarannya, PT. 

Unilever Indonesia, Tbk. melakukan strategi promosi dalam bentuk periklanan. 

Periklanan yang dilakukan adalah dengan menggunakan media elektronik yang salah 

satunya yaitu media iklan televisi. Strategi promosi yang ditetapkan oleh PT. 

Unilever Indonesia, Tbk. tidak hanya berhasil dalam membangun kesadaran 

mereknya, namun juga telah memperkuat Wall’s Magnum sebagai produk ice cream 

di Indonesia. Berdasarkan latar belakang serta fenomena yang ada, maka penulis 

mengadakan penelitian yang bertujuan untuk mengetahui seberapa besar perbedaan 

respon konsumen dalam frekuensi penayangan iklan media televisi produk Wall’s 

Magnum terhadap efektivitas iklan di jurusan manajemen fakultas ekonomi 

Universitas Kristen Maranatha Bandung. Hasil penelitian pada 100 responden 

menunjukkan terdapat perbedaan respon konsumen pada kelompok penelitian bila 

dihadapkan pada frekuensi penayangan iklan yang berbeda. Hal ini menunjukan 

bahwa frekuensi penayangan iklan 2 kali lebih berpengaruh secara positif pada 

respon konsumen terhadap efektivitas iklan dibandingkan dengan frekuensi 

penayangan iklan 1 kali. 
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