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ABSTRACT 

 

Campaign on television today much in demand to introduce and promote 

products to the public. Media advertising campaign on television is considered the 

most effective way to increase sales of these products due to the development of the 

information flow is very fast technology is supported by the existence of consumers to 

absorb information and knowledge about the existence of a product quickly, so that 

the television medium is an appropriate medium in product promotion in attract 

consumers to buy. 

With regard to this, so this research tries to identify the influence of television 

advertising on consumer buying interest. Pearson correlation analysis showed that 

the relationship between dove ads on television with consumer purchasing interest in 

the relationship strong enough/close enough. Coefficient of determination showed 

that the Dove ads on television have and impact on consumer purchasing a variable 

interest for 42%, while the remaining  58% are other variables that influence was 

not investigated. The results of these studies showed that the Dove ads on television 

have a significant effect on customer buying interest. 
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ABSTRAK 

 

Promosi melalui media televisi saat ini banyak diminati untuk 

memperkenalkan dan mempromosikan produk kepada masyarakat luas. Media 

promosi iklan di televisi dianggap paling efektif untuk meningkatkan penjualan 

produk hal ini dikarenakan perkembangan arus informasi yang sangat cepat 

ditunjang dengan keberadaan teknologi membuat konsumen dapat menyerap 

informasi serta pengetahuan tentang keberadaan suatu produk dengan cepat, sehinga 

media televisi merupakan media yang tepat dalam melakukan promosi produk untuk 

menarik minat beli konsumen. 

Berkenaan dengan hal tersebut, maka penelitian ini mencoba untuk 

mengidentifikasi pengaruh iklan televisi terhadap minat beli konsumen. Analisis 

korelasi Pearson menunjukan bahwa hubungan yang terjadi antara iklan Dove di TV 

dengan minat beli konsumen adalah hubungan yang cukup kuat/ cukup erat. 

Koefisien Determinasi menunjukan hasil bahwa iklan Dove di TV memberikan 

pengaruh terhadap variabel minat beli konsumen sebesar 42,0%, sedangkan 58% 

sisanya merupakan pengaruh dari variabel lainnya yang tidak diteliti. Dari hasil 

penelitian tersebut menunjukkan bahwa iklan Dove di TV berpengaruh signifikan 

terhadap minat beli konsumen. 

 

Kata-kata kunci: Iklan di televisi, minat beli konsumen. 
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