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ABSTRACT 

 

Economic growth Indonesia at this time frequently experience of progress. This 

condition are marked with many new companies appearance, both for have the scale 

of big or small. That its type and activity even also different each other. Along with 

progress referred as science and technology world, telecommunications area also 

experiences of quite fast progress. Communication is an important matter that 

assumed can help human life. In brand image, a conclusive company where will 

bring consumer mind in order to brand name or brand name its product is fixed 

remembered by consumer and created brand image that always remembered and 

either in consumer eye. By form correct brand image and according to, then company 

is expected can improve enthusiasm buys consumer to its product, until company can 

extend its market compartment and getting the maximum profit.  
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ABSTRAK 

 

Pertumbuhan ekonomi Indonesia saat ini banyak mengalami kemajuan. Hal 

ini ditandai dengan banyak munculnya perusahaan-perusahaan baru, baik yang 

berskala besar maupun yang kecil. Yang jenis dan kegiatannya pun berbeda-beda. 

Seiring dengan kemajuan tersebut dunia ilmu pengetahuan dan  teknologi, bidang 

telekomunikasi juga mengalami kemajuan yang cukup pesat. Komunikasi merupakan 

suatu hal yang penting yang dianggap mampu membantu hidup manusia. Di dalam 

brand image, suatu perusahaan dapat memutuskan dimana akan membawa pikiran 

konsumen agar nama merek atau brand name  produknya tetap diingat oleh 

konsumen dan menciptakan brand image yang selalu diingat dan baik dimata 

konsumen. Dengan membentuk brand image yang tepat dan sesuai, maka perusahaan 

diharapkan dapat meningkatkan minat beli konsumen terhadap produknya, sehingga 

perusahaan dapat memperluas pangsa pasarnya dan memperoleh laba yang 

maksimum. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode non probability 

sampling dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 150 responden dimana 

respondennya adalah mahasiswa/mahasiswi di lingkungan Universitas Kristen 

Maranatha Bandung yang menggunakan atau pernah menggunakan produk CDMA 

merek Esia. Dari data yang diperoleh kemudian dianalisa secara kuantitatif dengan 

menggunakan program SPSS 11.5. 

Berdasarkan dari hasil pengolahan yang dilakukan maka dapat diketahui bahwa 

Brand Image berpengaruh secar positif dan signifikan.terhadap minat beli. Brand 

image berpengaruh terhadap peningkatan minat beli sebesar 27.10% sedangkan 

sisanya sebesar 72.90% dipengaruhi faktor lain. Ini memberikan artian bahwa ketika 

pencitraan brand image ditingkatkan oleh pihak Bakrie, secara langsung akan 

meningkatkan minat beli pada calon konsumen di lingkungan Universitas Kristen 

Maranatha.  

Berdasarkan tabel anova dapat diketahui bahwa nilai signifikansi dalam pengujian 

regresi menunjukan bahwa  nilai signifikansi penelitian sebesar 0.00, atau lebih kecil 

jika dibandingkan dengan nilai toleransi kesalahan (α) yang bernilai 0.05. Penelitian 

ini memberikan jawaban bahwa ternyata: 

- Signifikansi penelitian (p) ≤ taraf nyata (α)  Ho ditolak (ada pengaruh) Yang 

mana  nilai p  (0.000) ≤  α (0.05). 
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