ABSTRACT

In the economic situation in Indonesia as today many competing companies,
especially in advertising. A popular advertising strategies used to move into the cultural
meanings of products and brands is to use celebrities to participate in ensuring a certain
product. A growing trend today is to use Celebrity endorsers, whether it is the actors,
actresses, athletes and other celebrities.

Clear Men Shampoo is one product that uses celebrity endorsers to advertise
their products. Clear Men using Cristiano Ronaldo as his celebrity endorsers to attract
consumers to buy with the slogan "Men do not wear women's shampoo and | used clear
for men." Viewing the phenomenon of competition, the writer is interested to investigate
the influence of celebrity endorsers on consumers interest in buying Clear Men shampoo
at Maranatha Christian University students.

Authors distribute 120 questionnaires only to the Maranatha Christian University
students who have seen Clear Men shampoo advertisement, starring Cristiano Ronaldo.
The selection of respondents was done by using SPSS 12.0.

Based on the data processing which has made known to influence Celebrity
endorsers (Cristiano Ronaldo) influence consumer purchase interest in the product Clear
Men of 49.60% while the remaining 50.40% influenced by other factors or explained by
other variables not included in the study so that it can be said that consumers buy
products because of Cristiano Ronaldo Clear Men can be relied upon as a Celebrity
endorsers can advertise products Men Clear well enough on the minds of consumers can
appear interested to buy the product after watching the Men Clear advertisement.

Based on the conclusions of the analysis results, the author recommends
suggestions for how companies should always update them on the advertising of their
products and do not always use the same celebrities that consumers do not feel bored
and tired to see the next Men Clear advertisement. In addition, companies should also be
able to make a good advertisement in print and electronic media advertising, it is done
so that these advertisements can be reached by all circles.
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ABSTRAK

Dalam situasi perekonomian di Indonesia seperti sekarang ini banyak perusahaan
yang saling bersaing khususnya dalam periklanan. Suatu strategi periklanan yang
populer digunakan untuk memindahkan makna budaya ke dalam produk dan merek
adalah dengan memanfaatkan para selebriti untuk ikut menjamin suatu produk tertentu.
Trend yang berkembang saat ini adalah pemakaian Celebrity Endorsers, baik itu para
aktor, aktris, atlet maupun selebritis lainnya.

Clear Men merupakan salah satu produk shampoo yang menggunakan celebrity
endorsers untuk mengiklankan produknya. Clear Men menggunakan Cristiano Ronaldo
sebagai celebrity endorsers-nya untuk menarik minat beli konsumen dengan slogan
“Pria tak memakai shampoo wanita and i used clear for men”. Melihat fenomena
persaingan tersebut, penulis tertarik untuk meneliti pengaruh celebrity endorsers
terhadap minat beli konsumen shampoo Clear Men pada mahasiswa Universitas Kristen
Maranatha.

Penulis menyebarkan 120 kuisioner hanya kepada mahasiswa Universitas
Kristen Maranatha yang pernah menonton iklan shampoo Clear Men yang dibintangi
oleh Cristiano Ronaldo. Pemilihan responden dilakukan dengan menggunakan program
SPSS 12.0.

Berdasarkan hasil pengolahan data yang telah dilakukan diketahui pengaruh
Celebrity Endorsers (Cristiano Ronaldo) mempengaruhi minat beli konsumen pada
produk Clear Men sebesar 49,60% sedangkan sisanya 50,40% dipengaruhi oleh faktor
lain atau dijelaskan oleh variabel-variabel lain yang tidak dimasukan dalam penelitian
sehingga dapat dikatakan bahwa konsumen membeli produk Clear Men karena
Christiano Ronaldo dapat diandalkan sebagai seorang Celebrity Endorsers yang dapat
mengiklankan produk Clear Men dengan cukup baik sehingga di benak konsumen dapat
muncul minat untuk membeli produk Clear Men setelah menonton iklan tersebut.

Berdasarkan kesimpulan atas analisis hasil penelitian, maka penulis
menganjurkan saran agar Sebaiknya perusahaan selalu melakukan pembaharuan
terhadap iklan dari produknya dan tidak selalu menggunakan selebriti yang sama
sehingga para konsumen tidak merasa bosan dan jenuh untuk melihat iklan Clear Men
selanjutnya. Selain itu, perusahaan juga sebaiknya dapat membuat iklan baik iklan media
cetak maupun elektronik, hal itu dilakukan agar iklan tersebut dapat dijangkau oleh
seluruh kalangan.

Kata kunci : celebrity endorsers, minat beli.
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