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ABSTRAK 

 
 
 Pria metroseksual lebih dari sekedar fakta melainkan juga sebuah fenomena yang 
kian menggejala. Pria metroseksual adalah pria yang women-oriented dan memiliki 
karakteristik unik seperti merawat dirinya seringkali melebihi apa yang dilakukan 
wanita. Oleh karenanya, pria metroseksual menjadi target market yang potensial bagi 
banyak produsen. Salah satu produk yang dominan adalah body wash khusus pria. 
Kelembaban kulit pria berbeda dengan wanita, sehingga dibutuhkan atribut-atribut 
produk body wash untuk kaum pria sangat mungkin berbeda jika dibandingkan dengan 
kaum wanita. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif yaitu 
pengujian meneliti status kelompok manusia, objek dan kondisi masa sekarang. 
Validitas digunakan untuk menguji ketepatan alat ukur, apakah memperoleh informasi 
sesuai dengan yang diharapkan. Ruang lingkup penelitian ini terbatas hanya berada di 
Universitas Kristen Maranatha, Bandung. Dalam penelitian ini, penulis menyebarkan 
kuesioner pada 180 responden yang semuanya adalah pengguna body wash pria merek 
Biore for Men di Universitas Kristen Maranatha, Bandung. Data diolah menggunakan 
program SPSS 15. Pengolahan data menggunakan uji claster yang bertujuan untuk 
mengelompokkan objek amatan dalam beberapa kelompok berdasarkan ukuran jarak 
kemiripan atau ketakmiripan dari atribut-atribut yang diukur. Berdasrkan hasil 
pengolahan data menggunakan cluster, diketahui bahwa setiap responden mempunyai 
perbedaan dalam memandang setiap dimensi(attitude, interest, opinion), dan untuk 
pemakaian body wash pria, baik dalam cluster 1 maupun cluster 2 didominasi oleh usia 
18 sampai 20 tahun. 
 
Kata Kunci: body wash, cluster, attitude, interest, opinion. 
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