ABSTRAK

Tingkat persaingan industri sepeda motor di Indonesia semakin ketat, hal ini
ditunjukan dengan semakin banyaknya produsen yang berkecimpung di industri ini.
Keadaan tersebut tentunya memaksa para produsen untuk bekerja lebih keras jika
ingin memenangkan persaingan. Cara yang dianggap paling efektif untuk
memenangkan persaingan adalah dengan pemasangan iklan di berbagai media. Ada
banyak cara untuk membuat iklan yang menarik, antara lain melalui penyisipan
humor, penggunaan daya pikat rasa takut dan rasa bersalah, hingga penggunaan
selebriti sebagai model iklannya.

Penggunaan selebriti sebagai model iklannya, adalah cara yang paling banyak
digunakan oleh produsen sepeda motor di Indonesia. Hal ini mungkin disebabkan
karena atribut kepopuleran yang dimiliki oleh selebriti. Judul penelitian ini adalah
“Pengaruh Celebrity Endorser Dalam Iklan Sepeda Motor Yamaha Mio
Terhadap Minat Beli Konsumen Di Kota Bandung. Penelitian ini dilakukan
dengan menggunakan metode non probability sampling dengan cara menyebarkan
kuesioner kepada 150 responden dimana respondennya adalah masyarakat di Kota
Bandung. Data yang tekumpul kemudian dianalisis dengan menggunakan uji statistik
regresi linier berganda.

Berdasarkan hasil pengolahan data yang dilakukan, maka diketahui bahwa
Sig. (o) = 0,000 < 0.05 sehingga H, ditolak atau berarti ada pengaruh antara Celebrity
Endorsers terhadap minat beli konsumen pada Sepeda Motor Yamaha Mio di Kota
Bandung yaitu sebesar 49,1% sedangkan 50,9% dipengaruhi oleh faktor lain yang
tidak dimasukan dalam penelitian. Dari kesimpulan tersebut, penulis mencoba
memberikan saran yaitu dalam memilih selebriti sebaiknya perusahaan
mempertimbangkan tingkat kecocokan antara produk yang ditawarkan dengan
karakteristik yang dimiliki oleh selebriti yang bersangkutam , serta pengunaan
selebrity yang sama untuk iklan produk yang sama.
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ABSTRACT

Competitions level of motorbike industry in Indonesia were more competitive,
that were showed by the amount of the producer which are increased in that industry.
This situation pushed the producer to worked harder if want to won the competition.
The strategy which assumed most effective to won the competition was using
advertisement in various medias. There are a lot of ways to make an interesting
advertisement, such as humor insertion, the use of attractiveness........... , and the use
of celebrtiy as an endorsers.

The use of celebrity as an advertisement endorser was the most frequently
used by motorbike producer in Indonesia. This probably caused by the popularities
owened by the celebrity. This research title is The Effect of Celebrity Endorsers in
Advertisement of Yamaha Mio Motorbike on Consumer Buying Interest in Bandung
City”. This research has been conducted using non probability sampling method.
Kuisonner was given to the 150 respondents in Bandung. The collected data then
analyzed using doubled linear regression statistic test.

Based on the data processing, it has been known that Sig. (o) = 0,000 < 0.05
so that Hy was refused or there are an effects of celebrity endorsers on consumer
buying interest to Yamaha Mio motorbike in Bandung as big as 49,1% while 50,9%
was effected by other factors which is not involved in this research. From that
conclusion, the author try to give some suggestions which is in choosing of the
celebrity, company is better to consider the level of conformity between the product
with the chararteristics that owned by the celebity, and the use of the same celebrity
on the same products.
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