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ABSTRAK

Perkembangan dunia teknologi informasi saat ini telah menjadi bagian dari kehidupan
yang tidak terpisahkan. Hal ini membuat persaingan di antara perusahaan -perusahaan
yang bergerak di bidang teknologi informasi semakin ketat. Telekomunikasi seluler
adalah salah satu dari kemajuan dari dunia teknologi informasi, dan PT. Telekomunikasi
Seleluler adalah salah satu perusahaan yang banyak diminati saat ini . Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui pengaruh program periklanan di internet pada PT.
Telekomunikasi Seluler terhadap keputusan pembelian yang dilakukan oleh pengguna
internet. Variabel program periklanan terdiri dari mission, money, message, media, dan
measurement, sedangkan variable keputusan pembelian terdiri dari memilik produk,
memilih merek, memilih pemasok, dan penentuan pembelian. Metode penelitian yang
digunakan adalah metode survey dengan penjelasan yang bersifat deskriptif analisis dan
verifikatif. Hasil analisis statistik menunjukkan adanya hubungan yang positif antara
periklanan di internet terhadap keputusan pembelian sebesar 8,3% dan sisanya sebesar
91,7% dipengaruhi faktor lain.

Kata kunci : periklanan, pemasaran internet,dan keputusan pembelian .
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ABSTRACT

Information technology development nowdays have been a part of everyday life that is
undivideable. It makes the competition between companies in information technology
become tighter. Cellular Telecomunication is one of the advancement of information
technology world, and PT. Telekomunikasi Seluler is one of many company that is much
interested in by people nowdays. This research have goal to know the influence oh
internet advertising on PT. Telekomunikasi Seluler to the purchasing decision that was
made by internet users. Advertisement variable consists on mission, money, message,
media, and measurement, while purchasing decision consists on choosing product,
choosing brand, choosing supplier, and purchasing decision. Survey method is uses as
research method descriptive analysis explanation and it also verification. The statistic
analysis result show there it a positive correlation between internet advertisement
towards purchasing decision of 8.3% and the rest of 91.7%, influenced by other factors .

Keywords: advertisement, internet marketing, and purchasing decision
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