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ABSTRAK 
 
 

Co-branding merupakan strategi perusahaan yang menggabungkan dua merek 
atau lebih dalam satu tawaran produk sehingga menjadi suatu strategi 
perusahaan dalam bentuk kerjasama. Strategi ini dapat digunakan perusahaan 
dalam mempengaruhi perilaku konsumen. Dalam penelitian ini, peneliti menguji 
pengaruh brand personality, brand familiarity, dan complementary ability pada 
sikap konsumen (Studi kasus: Co-Branding Sony-Ericsson). Penelitian ini 
dilakukan di Bandung dengan menggunakan 167 responden yang mengenal 
handphone merek Sony-Ericsson. Instrumen penelitian ini diadopsi oleh Chang 
(2007). Sedangkan karakteristik responden yang digunakan adalah usia, jenis 
kelamin, responden yang mengenal merek Sony-Ericsson, dan responden yang 
menjawab co-branding Sony-Ericsson. Metode analisis data yang digunakan 
adalah metode analisis regresi berganda dengan alat bantu SPSS (Statistical 
Package for Social Sciences) versi 12.0. Berdasarkan hasil analisis regresi 
berganda menyatakan bahwa pengaruh secara simultan brand personality, brand 
familiarity, complementary ability pada sikap konsumen memberikan kontribusi 
paling besar yaitu 24,1%.  

 
    Kata-kata kunci: brand personality, brand familiarity, dan complementary 

ability, sikap konsumen. 
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