
Universitas Kristen Maranatha 

DAFTAR PUSTAKA 
 

Alma, Buchari (2004). Manajemen Pemasaran Dan Pemasaran Jasa, Bandung: 
Alfabeta. 

 
Ambijo (2004). Surat Pembaca Kodrat Hidup, Jawa Tengah.  
 
Andi (2004). Pengolahan Data Statistik Dengan SPSS 12, Yogyakarta: Andi 

Offset.  
 
Aprillia, Ariesya (2006). Penilaian Sikap, Iklan, Sikap Terhadap Merek, Iklan 

Komparatif Tidak Langsung, Iklan Non Komparatif Serta Niat Beli. 
Unpublished Dissertation. Universitas Gadjah Mada.  

 
Arikunto, Suharsimi (1996). Prosedur Penelitian: Suatu Pendekatan Praktek, 

Jakarta: PT Rineka Cipta.  
 
Arixs (2006). Bahasa Iklan mempengaruhi Perilaku Anak, Copyright Cyber 

Tokoh 2005.  
 
Barnow (2006), Pasar Media Cetak Stagnan. Jakarta: Harian Kompas.1 
 
Beales et. all (1981). The Efficient Regulation Of  Consumer Information, Journal 

Of law And Economics, No.491-539.  
 
Belch And Belch (2005). Advertising And Promotion, Mc Graw Hill. 
 
Erdinaya, Ardianto (2004). Ruang Lingkup Ilmu Komunikasi, Bandung: Harian 

Kompas. 
 
Gitosudarmo, Indiriyo (2000). Manajemen Pemasaran, Jakarta: Salemba Empat. 
 
Hagijanto (2001). Rubik Kebenaran Media Di Ragukan. Bandung: Harian 

Kompas.  
 
Hair et.all (1998), Multivariate Data Analysis, Edisi 5, Upper Sadlle River, New 

Jersy: Prentice Hall.  
 
Hardiman, Budi (2006). Komunikasi Politis Dalam Masyarakat Majemuk. 

Jakarta: Universitas Pelita Harapan.  
 
Hartana, Timbuktu (2007). Belanja Iklan Di Jabar Di dominasi Media Cetak, 

Bandung: Harian Kompas.  
 
Hartana, Tinarboko (2008). Mata Hati Iklan Indonesia, Esai Sosial Budaya 

Periklanan Indonesia, Jakarta: Universitas Gdjah Mada. 



Universitas Kristen Maranatha 

 
Hasan, Iqbal (2002). Pokok-Pokok Materi Statistik 1, Edisi Kedua, Jakarta: Bumi 

Aksara. 
 
Jefkins, Frank (1995). Periklanan, edisi 3, Jakarta: Erlangga. 
 
John Stapleton, Norman A Hart (1995). Kamus Marketing, Edisi 1, Jakarta: Bumi 

Aksara. 
 
Kasali, Rhenald (2003). Manajemen Public Relation : Konsep Dan Aplikasinya Di 

Indonesia, Jakarta: Pustaka Utama Grafiti. 1 
 
Keegen, Warren (2000). Manajemen Pemasaran Global, Jilid Dua, terjemahan, 

Jakarta: Erlangga.  
 
Kerlinger (2002). Swakarma Periklanan, Bandung: Harian Kompas. 
 
Kotler, Philip (2000). Prinsip-Prinsip Pemasaran Manajemen, Jakarta: 

Prenhalindo.  
 
Kotler, Philip, Dan Amstong, Gary (2001). Prinsip-Prinsip Pemasaran, Edisi 

Delapan, Jakarta: Erlangga.  
 
Kotler, Philip (2003). Manajemen Pemasaran, edisi millennium, Jakarta: 

Prenhalindo.  
 
Kotler, Philip (2005). Manajemen Pemasaran, edisi 11, Jilid 2, Jakarta: 

Prenhalindo  
 
Kotler, Philip dan Kevin Lane Keller (2007). Manajemen Pemasaran, Jilid satu, 

terjemahan, Jakarta: PT  Prenhalindo.  
 
Lamb, Hair, Mc Daniel (2001), Pemasaran, Jakarta: Salemba Empat. 
 
 
Madjikara, Agus (2005). Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan, Jakarta: PT 

Gramedia Pustaka Utama. 
 
Mohamad, Nazir (1988), Metode Penelitian, Jakarta: Ghalia Indonesia. 
 
Mulyawan, Wayan (2008). Makna Pesan Iklan Cetak, Journal Advertising, 

Vol.15, No.28. 
 
Naresh, Malhotra (2004), Marketing reseach, Four Edition, New Jersey: Prentice 

Hall. 
 



Universitas Kristen Maranatha 

Olson, Peter (2005). Consumer Behaviour And Marketing Strategy, Edisi 7, New 
york: Mc Graw Hill. 

 
Pollay et. all (2004). Here’s The Beef : Factors Determinants, And Segment In 

Consumer Criticism Of Advertising, Journal Of  Marketing, Vol.57, No.99-114. 
 
Rangkuti, Freedy (2004). Riset Pemasaran, Jakarta: Gramedia Pustaka Utama. 
 
Ratnasari, Selvi (2004). Pengaruh Selebriti Endoser Luna Maya Terhadapa Niat 

Beli Konsumen Di Universitas Kristen Maranatha Bandung, Unpublished 
Dissertation Bandung: Universitas Kristen Maranatha. 

 
Saladin,Djaslim (2002). Manajemen Pemasaran, Bandung: Linda Karya.  
 
Saladin, Djaslim (2004). Intisari Manajemen Pemasaran, Bandung: Linda karya. 
 
Santoso (1996). Pengertian Media Iklan, Jakarta: Harian Kompas. 
 
Sekaran Umar (2000). Research Method For Business A Skill Building Approach, 

Thrid edition, New York: John Wiley And Sons.  
 
Sekaran, Umar (2003). Research Method For Business A Skill Building Approach, 

Edisi Empat, New York: John Wiley And Sons. 
 
Setiawan, Ariman (2001). Kontribusi Pengembangan pengawas Terhadap 

Peningkatan Kinerja Profesional Pengawas SMUN Di Kota Bandung, 
Unpublished Dissertation, Bandung: Universitas Pendidikan Indonesia.  

 
Stanton, Etzel, And Walker (2001). Marketing, Edition 12, New york: Mc Graw 

Hill. 
 
Simamora, Henry (2000). Manajemen Pemasaran Internasional, Jakarta: Erlangga. 
 
Sriwartini, Yayu (2008). Ruang Lingkup Ilmu Komunikasi, Bandung: Harian 

Kompas. 
 
Sugiyono (2002). Metode Penelitian Bisnis, Edisi Enam, Bandung: Alfabeta.  
 
Sugiyono (2003). Metode Penelitian Bisnis, Edisi Enam, Bandung: Alfabeta. 
 
Sugiyono (2004). Metode Penelitian Bisnis, Edisi Enam, Bandung: Alfabeta. 
 
Sugiyono (2005). Metode Penelitian Bisnis, Edisi Enam, Bandung: Alfabeta. 
 
 



Universitas Kristen Maranatha 

Surachmad, Winarno (1998). Pengantar Penelitian Ilmiah Dasar, Metode Dan 
Teknik. Bandung: Transito. 

 
Tjipto et. all (2004). Marketing Scale, Jogjakarta: Andi. 
 
Voulger (2008). Sekelumit Tentang Skripsi Pemasaran, Bandung: Harian 

Kompas. 
 
Zaid, Wahyudi (2006). Pasar Media Stagnan, Bandung: Harian Kompas. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


