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ABSTRACT 
 

 
In this study the author analyzes the influence of advertising Telkom Flexi in 

Indonesia of consumer purchase decisions among college students of Maranatha 
Christian University using the methods of data collection the questionnaire to 100 
respondents, research literature, and direct observation. Purpose of this research is 
to know about the implementation of the advertising by Telkom Flexi on television 
media. To learn about consumer responses (Maranatha Christian University 
students) of Telkom Flexi advertising on television media, to measure how big the 
influence of Telkom Flexi advertising on television of the consumer purchase 
decision (Maranatha Christian University students). 

Telkom Flexi in the  implementation of the advertising tries to give the best, 
make the program interesting Telkom Flexi on every aspect of your time, messages, 
movement, image / visual, and sound. 

Time with your dimensions frequency has a very good assessment of the eyes 
compared to other sub-variables in the variable X. This shows that the frequency of 
Telkom Flexi advertising  on television is in conformity with the required consumer. 
Message with the dimensions of the motto, is one of the variables that have the 
lowest ratings in the consumer's perception. This shows the consumer is generally 
less able to understand the meaning of the motto in the advertising Telkom Flexi  ads 
on television. 
Calculation of the results obtained regression equation Y = 18589 + 0114 X which 
means that calculation of the results obtained regression equation Y = 18589 + 0114 
X which means that. Each increase of television ads in the media (X) of "1", it will 
affect the increase in the purchase decision (Y) of 0144. Of spearman correlation 
calculation results obtained from the 0632, then there can be a positive relationship 
between signification of  Telkom Flexi ads on television against the decision of 
purchase. Because the calculated t value is positive, it means that the ads on 
television telkom flexi related and positive significance to the purchasing decision. 

Calculation of coefficients determination used to know how big the influence 
of variable X (Telkom Flexi Ads on television) and Y variables (purchase decisions) 
is equal to 39.94%. This means that the influence of advertising Telkom Flexi against 
the decision of purchase is equal to 39.94 and the remaining 60.06% influenced by 
other variables not measured in this research. Then, it can be concluded that the ad 
on television telkom flexi positively related to the purchase decision 
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ABSTRAK 

Dalam penelitian ini penulis menganalisis pengaruh iklan Telkom Flexi di 
televisi terhadap keputusan pembelian konsumen di kalangan Mahasiswa Universitas 
Kristen Maranatha dengan menggunakan metode pengumpulan data kuesioner 
kepada 100 responden, penelitian kepustakaan, dan observasi langsung. Tujuan dari 
penelitian ini adalah untuk mengetahui tentang pelaksanaan periklanan yang 
dilakukan Telkom Flexi pada media televisi, untuk mengetahui tanggapan konsumen 
(mahasiswa Universitas Kristen Maranatha) terhadap iklan Telkom Flexi pada media 
televisi, untuk mengukur seberapa besar pengaruh iklan Telkom Flexi pada media 
televisi terhadap keputusan pembelian konsumen (mahasiswa Universitas Kristen 
Maranatha). 

Telkom Flexi dalam pelaksanaan periklanannya berusaha memberikan yang 
terbaik dengan membuat semenarik mungkin program periklanan Telkom Flexi pada 
tiap-tiap aspek waktu penayangan, pesan, gerakan, gambar/ visual, dan suara. 

Waktu penayangan dengan dimensi frekuensi memiliki penilaian yang sangat 
baik dimata konsumen dibandingkan sub variabel lainnya dalam variabel X. Hal ini 
menunjukkan bahwa frekuensi iklan Telkom Flexi di televisi sudah sesuai dengan 
yang dibutuhkan konsumen. Pesan dengan dimensi motto, merupakan salah satu 
variabel yang memiliki penilaian paling rendah di mata konsumen. Hal ini 
menunjukkan konsumen pada umumnya kurang bisa memahami maksud dari motto 
iklan Telkom Flexi dalam iklannya di televisi. 

Dari hasil perhitungan regresi didapat persamaan Y = 18.589 + 0.114 X yang 
artinya  setiap peningkatan terhadap iklan di media televisi (X) sebesar “1”, maka 
akan berpengaruh pada peningkatan keputusan pembelian (Y) sebesar 0.114. Dari 
hasil perhitungan korelasi Spearman didapat hasil 0.632, maka dapat diketahui 
terdapat hubungan signifikansi positif antara antara iklan Telkom Flexi di televisi 
terhadap keputusan pembelian. Karena t hitung nilainya positif, maka berarti iklan 
Telkom Flexi di televisi berhubungan positif dan signifikansi terhadap keputusan 
pembelian.. Penghitungan koefisien determinasi yang digunakan untuk mengetahui 
berapa besar pengaruh antara variabel X (Iklan Telkom Flexi di televisi) dan variabel 
Y (Keputusan Pembelian) adalah sebesar 39.94 %. Hal ini berarti pengaruh iklan 
Telkom Flexi terhadap keputusan pembelian adalah sebesar 39.94 dan sisa sebesar 
60.06 % dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diukur dalam penelitian ini. 
Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa iklan Telkom Flexi di televisi 
berhubungan positif terhadap keputusan pembelian 
 
 
Kata Kunci: Iklan Telkom Flexi, Keputusan Pembelian Konsumen. 
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