ABSTRACT

Research that studies the phenomenon of buying behavior is very
interesting to study. Among them are the consumers toward the purchase of
compulsive behavior seen. Consumer behavior is an uncontrolled buying
behavior is a response or negative events or feelings. When buying compulsive
disorder is a chronic condition, in which the person making the purchase
activity in a way many times, as a result of an unpleasant mood. Respondents
in this study is Maranatha Christian University students. The sampling
technique used in this study was to nonprobability sampling with 133
respondents, but which can be used from 150 questionnaires distributed.

The purpose of this study was to determine the effect of consumer
behavior toward compulsive buying seen. From the data that has been
processed, indicating that the HO rejected and H1 accepted, the acceptance
criteria o <0.05. This may indicate that there seems to affect consumers'

compulsive buying behavior Maranatha Christian University students.
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ABSTRAK

Penelitian yang mempelajari tentang fenomena perilaku pembelian itu
sangat menarik untuk diteliti. Diantaranya adalah perilaku konsumtif tampak
terhadap compulsive buying. Perilaku konsumtif adalah suatu perilaku
pembelian yang tidak terkontrol merupakan respon atau kejadian atau perasaan
yang negatif. Sedangkan compulsive buying adalah suatu kondisi yang kronis,
dimana seseorang melakukan aktivitas pembelian dengan cara berulang kali,
karena akibat dari suasana hati yang tidak menyenangkan. Responden dalam
penelitian ini adalah mahasiswa Universitas Kristen Maranatha. Teknik
pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan
nonprobability sampling dengan 133 responden, tetapi yang dapat digunakan
dari 150 kuesioner yang disebarkan.

Tujuan diadakannya penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh
perilaku konsumtif tampak terhadap compulsive buying. Dari data-data yang
sudah diolah, menunjukan bahwa HO ditolak dan H1 diterima, pada Kriteria
penerimaan o < 0.05. Hal itu dapat menunjukan bahwa terdapat pengaruh
perilaku konsumtif tampak terhadap compulsive buying mahasiswa universitas

kristen maranatha.

Kata kunci : perilaku konsumtif tampak dan compulsive buying.
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