ABSTRAK

Pertumbuhan industri tekstil di Indonesia sekarang ini mengalami persaingan yang
sangat ketat. Berbagai cara dilakukan dalam persaingan yang ketat ini untuk merebut
pangsa pasar yang ada. Levi’s Strauss & Co merupakan perusahaan yang bergerak di
bidang fashion dengan meluncurkan produk-produk dengan merek Levi’s. Strategi
pemasaran dengan menciptakan suatu brand image di dalam benak konsumen
menjadi pilihan Levi’s untuk merengkuh para konsumen. Berdasarkan latar belakang
fenomena yang ada, maka penulis mengadakan penelitian yang bertujuan untuk
mengetahui seberapa besar pengaruh brand image Levi’s terhadap minat beli
konsumen di Bandung. Hasil penelitian pada 160 responden menunjukkan bahwa
brand image Levi’s berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen di Bandung
dan faktor brand image memengaruhi minat beli konsumen di Bandung sebesar
0.089 (8,9%), dan sisanya 91,1% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain.

Kata kunci: Merek, fashion, strategi pemasaran, Brand image, minat beli.

X
Universitas Kristen Maranatha



ABSTRACT

The growth of textile industry in Indonesia is now experiencing a very tight
competition. Various ways done in this competition to capture market share there.
Levi's Strauss & Co. is a company engaged in the field of fashion by launching
products with the brand Levi's. Marketing strategy by creating a brand image in the
minds of consumers the choice of Levi's to embrace the consumer. Based on the
background of the phenomena that exist, so the writer conduct research that aims to
find out how big the influence of Levi's brand image to consumer purchase interest in
Bandung. Results for the 160 respondents indicated that the Levi's brand image has
positive influence on consumer purchase interest in Bandung and brand image
factors affecting consumer purchase interest in Bandung of 0089 (8.9%), and the
remaining 91.1% influenced by other factors.

Keywords: brand, fashion, marketing strategy, brand image, purchase interest.
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