ABSTRAK

Design adalah keseluruhan fitur yang mempengaruhi bagaimana terlihatnya suatu
produk dan berfungsi dari segi kebutuhan konsumen atau kekuatan yang menyatu. Suatu
Product Design akan selalu berubah, sehingga pihak pemasar juga harus dapat
meningkatkan dan menyesuaikan Product Designnya sesuai dengan apa yang diharapkan
oleh pelanggan. Sehingga kualitas Product Design dapat mempengaruhi minat konsumen

untuk membelinya.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui tanggapan pelanggan atas Product
Design Distro A, Purchase Intention produk-produk Distro A, Pengaruh Product Design

Terhadap Purchase Intention Pada Distro A.

Metode penelitian yang di gunakan adalah metode survey explanatory, dengan
menggunakan teknik analisis regresi sederhana. Pengumpulan data primer dilakukan
dengan kuisioner secara convenience sampling dan responden berjumlah 100 pelanggan
yang sedang belanja di gallery Distro A. Kuisioner yang di gunakan terlebih dahulu diuji

kesahan dan kehandalannya dengan menggunakan uji validitas dan reliabilitas.

Secara keseluruhan, penilaian pelanggan terhadap Product Design Distro A
dinilai cukup baik bahkan mendekati baik. Sedangkan secara keseluruhan variabel
Purchase Intention berada dalam katagori cukup baik mendekati baik. Dari hasil uji
hipotesis baik mutu uji-T dapat diketahui Product Design mempunyai pengaruh yang
signifikan terhadap Purchase Intention. Maka diketahui nilai korelasinya sebesar 0,389.
Sedangkan nilai koefisien determinasi sebesar 0,151. Dengan demikian besarnya
pengaruh design product terhadap purchase intention sebesar 0,151. Dan nilai persamaan
regresi sebagai berikut :Y = a + b.X Purchase intention =0,729 + 0,476
Design product. Sedangkan t-hitung=4,18 > t-tabel = 1,980. Karena t-hitung>
t-tabel, maka penghitungan diatas dikatakan Signifikan.

Kata kunci : Product Design dan Purchase Intention.



ABSTRACT

Is the overall design features that affect how the invisibility of a function in terms
of product and customer needs or forces that converged. A Product Design will always
change, so that the marketer must also be able to enhance and customize Designnya
Product in accordance with what is expected by the customer. Product Design so that

quality can affect the interest of consumers to buy them.

The purpose of this study is to determine customer response for Product Design
Distro A, Purchase Intention products Distro A, Effect of Product Design on Purchase
Intention In Distro A.

The research method used is an explanatory survey method, using simple
regression analysis techniques. Primary data were collected with a questionnaire by
convenience sampling and the respondents amounted to 100 customers who were
shopping digallery Distro A. Questionnaires are used first tested the validity and

reliability by using test validity and reliability.

Overall, the assessment of the Product Design penlanggan Distro A is considered
good enough even close to good. While the overall Purchase Intention variables are in
good enough approached both categories. From the test result, both the quality of the T-
test can be known Product Design has a significant effect on Purchase Intention. Hence
known the correlation value of 0.389. While the value of the coefficient of determination
equal to 0.151. Thus the influence of product design to the purchase intention of
0.151. And the value of the following regression equation: Y = a + bX Purchase Intention
= 0.729 + 0.476 Design product. While the t-count = 4.18> t-table = 1.980. Because the

t-count> t-table, then the above calculation Significant said.

Keywords: Product Design and Purchase Intention.
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